
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



LAPORAN KERJA MAGANG 

AKTIVITAS MEDIA MONITORING 

INKE MARIS & ASSOCIATES 

JAKARTA 

 

 

 
 
 

Nama   : Noora Hafiezha 

NIM    : 12140110200 

Fakultas   : Ilmu Komunikasi 

Program Studi             : Multimedia Public Relations 

 

 

 

 
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2016 



Aktivitas media monitoring..., Noora Hafiezha, FIKOM UMN, 2016



Aktivitas media monitoring..., Noora Hafiezha, FIKOM UMN, 2016



iv 
 

ABSTRAK 

 Pentingnya peran Public Relations dalam sebuah perusahaan kini mulai 

disadari oleh setiap perusahaan yang belum memiliki divisi tersebut. Mengingat 

persaingan semua perusahaan  kini yang mulai berkembang sangat pesat sehingga hal 

ini menjadi pertimbangan oleh setiap perusahaan. Namun tidak haya itu, banyak pula 

orang-orang yang berpotensi untuk membangun sebuah perusahaan yang bergerak di 

dalam bidang jasa konsultasi PR. 

 Laporan “AKTIVITAS MEDIA MONITORING INKE MARIS & 

ASSOCIATES” ini merupakan pengalan kerja magang disalah satu agensi PR, Inke 

Maris & Associates. Inke Maris & Associates (IM&A) merupakan salah satu 

perusahaan yang menyediakan jasa komunikasi. Beberapa lingkup kerja yang 

dilakukan oleh IM&A dianataranya adalah, Corporate Communications, Financial 

Communications, Marketing Communications, Event Management, Social Change 

Communications, Media Relations, Monitoring & Analysis, Graphic Design & 

Productions, dan Media Training. 

 Selama tiga bulan penulis mendapatkan pengalaman baru dalam bidang 

Public Relations juga mempraktikan apa yang diperoleh dalam masa perkuliahan. 

Penulis ditempatkan sebagai Media Monitoring intern untuk belajar dan 

mempraktikan teori yang dipelajari saat masa perkuliahan, seperti Media Relations, 

Media Monitoring, dan Event Management. 

 Setelah masa magang berakhir, penulis dapat menyimpulkan bahwa 

keberadaan agensi PR sebenarnya sangat tinggi dalam kalangan perusahaan 

multinasional maupun lokal di Indonesia. Agensi PR mengelola segala bentuk 

komunikasi dari klien.  

 

Kata Kunci: Media Monitoring, agensi PR, Inke Maris & Associates, PR 

Agency, Public Relations. 
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laporan kerja magang yang merupakan hasil dari praktik kerja magang penulis, 

penulis mendapatkan berbagai pelajaran baru yang mendukung penulis di dunia kerja 

nantinya.  

 Selain kepada Tuhan Yang Maha Esa, penulis juga ingin mengucapkan terima 
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 Berkaitan dengan kesempurnaan, penulis menyadari bahwa laporan magang 

penulis masih banyak kekurangan. Penulis menerima kritik dan saran dari pembaca 

agar laporan magang ini menjadi sempurna. Penulis juga berharap laporan kerja 

magang ini bermanfaat bagi para pembaca yang juga akan menyusun laporan magang 

di kemudian hari.  
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