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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil Perusahaan
2.1.1 Logo PT. Dyandra Media International, Tbk.

Gambar 2.1
Logo PT. Dyandra Media International, Thk.

GO Dyandrasc.

PUBLIC | -, days without event
PT DYANDRA MEDIA INTERNATIONAL Tbk.

Sumber: www.dyandramedia.com

2.1.2 Tentang PT. Dyandra Media International, Tbk.
Sesuai dengan informasi mengenai company profile yang dapat diakses

melalui website resmi perusahaan ini, www.dyandrmedia.com, Dyandra Media

International, Tbhk. (Dyandra&Co.) didirikan pada tanggal 24 Juli 2007 yang
memiliki kantor pusat beralamat di The City Tower Lt. 7 JI. M.H. Thamrin 81,
Jakarta Pusat, Indonesia. Perusahaan ini merupakan sebuah anggota dari grup
Kompas Gramedia.

Berdasarkan Anggaran Dasar Perusahaan, ruang lingkup Kkegiatan
Dyandra&Co. adalah berusaha dalam bidang jasa, pembangunan, dan perdagangan.
Saat ini Dyandra&Co. bergerak di bidang penerbitan majalah dan perusahaan
investasi. Melalui anak usahanya, Dyandra&Co. menjalankan usaha penyelenggara
event/pameran, bisnis pendukung event, bisnis raung konvensi dan pameran serta
bisnis hotel.

PT. Dyandra Media International merupakan perusahaan induk yang
mengelola berbagai bidang usaha Dyandra grup yang bergerak di bidang industri
MICE. Perusahaan ini pada awalnya bernama PT. Dyandra Promosindo. Seiring
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dengan berjalannya waktu, dengan visi menjadi sebuah perusahaan jasa terintegrasi
dan penyelenggara event terbesar di Indonesia, DMI telah sukses
menyelenggarakan lebih dari 800 pameran, beberapa diantaranya adalah pameran
berstandar international seperti Indonesia International Motor Show (IIMS) dan
Indonesia International Communication Cenference & Expo (ICC).

Dengan misi menjadi mitra bisnis handal yang selalu memberikan hasil
mengesankan serta mengusung profesionalisme dalam setiap bisnisnya, saat ini
DMI merupakan pemimpin pasar dalam industri MICE Indonesia. DMI memiliki 4
pilar bisnis utama yaitu PT. Dyandra Promosindo, PT. Dyamall Graha Utama, PT.
Nusa Dua Indonesia, dan PT. Graha Multi Utama yang menaungi 35 anak

perusahaan yang terbesar di seluruh kota besar di Indonesia.

2.1.3 Logo PT. Dyandra Promosindo

Gambar 2.2
Logo PT. Dyandra Promosindo

www.dyandra.com
member of Dyandra&co.

Sumber: www.dyandra.com
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2.1.4 Tentang PT. Dyandra Promosindo

Dyandra Promosindo merupakan salah satu sub holding dari Dyandra
Media International, Tbk dan juga bagian dari Kompas Gramedia yang telah
berhasil menyelenggarakan lebih dari 800 pameran berskala nasional dan
international di beberapa kota besar Indonesia seperti Jakarta, Surabaya,
Yogyakarta, Bali, Makassar, Medan, dan kota-kota besar lain di Indonesia.

Dyandra Promosindo juga merupakan perusahan exhibition organizer
pertama yang berhasil meraih 1SO 9001:2008 untuk kualitias sistem
manajemennya. Dengan berhasilnya meraih 1SO tersebut, Dyandra Promosindo
menjadi professional exhibition oraganizer terdepan di Indonesia yang berdiri sejak
tahun 1994.

Tentu saja sebagai salah satu anak perusahan dari Dyandra Media
International, Dyandra Promosindo memiliki spesialisasi tersendiri. Dyandra
Promosindo sudah memiliki trademark yang dikenal luas sebagai penyelenggara
pameran otomorif dan IT. Unit usaha lainnya dalam grup tidak akan membuat
pameran seperti Dyandra Promosindo karena itu bukan trademark dan lingkup
pasar usaha mereka di industri MICE.

Berikut adalah pameran-pameran yang telah diselenggarakan oleh Dyandra

Promosindo:

A. Indonesia International Motor Show
B. Jakarta Motorcycle Show

Mega Bazaar Computer

Festival Komputer Indonesia
Indonesia Cellular Show
Indocomtech

Jakarta Game Show

I ommOoo

Desain.id

Indonesia Petroleum Association (IPA) Convention and Exhibiton

[

Kompas Travel Fair
K. Garuda Indonesia Travel Fair

Sumber: www.dyandra.com
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2.1.4.1 Visi PT. Dyandra Promosindo
“Menjadi pemimpin dalam industri pameran di Indonesia.”
2.1.4.2 Misi PT. Dyandra Promosindo

“Menjadi mitra bisnis yang handal dengan nilai-nilai profesionalisme untuk

menciptakan dampak yang m i setiap pameran.”
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2.2 Struktur Organisasi
2.2.1 Struktur Organisasi PT. Dyandra Promosindo

Bagan 2.1

Struktur Organisasi PT. Dyandra Promosindo

BOARD OF DIRECTOR

Ery Erlangga as President Director
Muhammad Riza as Director
Hendra Noor Saleh as Director
Yudhiana Widiastuti as Director

Ichwan Sofyan
as General Manager

Bunga Swastika
as Automotive Division Manager

Bl B

Endra Cahyadi Hafizh P. Kusuma Ardina
as Senior Project as Senior Project as Senior Project
Manager Manager Manager

e

Rahaddisa, Fati Farhani, Gama Otto
as Project Manager

Oky Slamet
as Junior Project Manager

Penulis diposisikan
di divisi ini selama
praktik kerja
magang
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2.2.2 Struktur Kepanitiaan Indonesia International Motor Show 2016

Gambar 2.2
Struktur Kepanitiaan 1IMS 2016 (Divisi)

Bunga Swastika
as Automotive Division Manager

Endra Cahyadi
as Project Officer IIMS 2016

PROGRAM & SPONSORSHIP TEAM SALES TEAM MARCOMM. TEAM
OPERATIONAL TEAM - Kusuma Ardina - Endra Cahyadi - Rinaldo Rusli
- Hafizh P. - Fati Farhani - Gama Otto - Amastria
- Rahaddisa - Juergen
- Oky Slamet

2.3 Ruang Lingkup Kerja Marketing Communication PT. Dyandra
Promosindo (11MS 2016)

Marketing Communication (Marcomm.) di PT. Dyandra Promosindo
dalam event IIMS 2016 bertugas untuk mengomunikasikan informasi mengenai
IIMS 2016 kepada peserta, sponsor, maupun media yang berpartisipasi dalam 11IMS
2016. Selain itu, marketing communication juga berhubungan langsung dengan
departemen PR PT. Dyandra Promosindo dalam menyusun proposal presentasi
IIMS 2016, mengomunikasikan jadwal press conference, opening ceremony, dan
RSVP. Marcom juga mengkomunikasikan informasi dari departemen PR kepada

bagian Program & Operational Team, Sponsorship Team, dan Sales Team.
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