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ANALISIS RESEPSI PEMBERITAAN WACANA PERKAWINAN 

ANAK DI MEDIA DARING MAGDALENE.CO 

ABSTRAK 

Oleh: Mila Sari 

Perkawinan anak merupakan masalah yang belum bisa teratasi hingga saat ini. 

Perkawinan anak, tidak hanya terjadi pada anak perempuan di bawah umur, namun 

anak laki-laki di bawah umur juga berpotensi menjadi korban. Data dari UNICEF 

menunjukan bahwa 18% yang menikah di bawah umur adalah laki-laki dan 82% 

merupakan perempuan di bawah umur. 

 

Dalam penelitian ini, peneliti berusaha untuk menguak makna yang diciptakan oleh 

khalayak yang membaca, melihat dan mendengar. Selain itu studi resepsi juga ingin 

menguak bagaimana wacana dalam sebuah media diasumsikan. Peneliti mencoba 

menggunakan paradigma konstruktivis. Sebab fakta dan peristiwa yang ada 

merupakan hasil dari konstruksi. Metode Penelitian yang digunakan adalah analisis 

resepsi. Peneliti menggunakan teori encoding – decoding dari Stuart Hall.  

 

Dalam penelitian ini, peneliti melakukan wawancara terbuka dengan enam informan 

yaitu, satu informan dari redaktur Magdalene.co dan lima informan lainnya 

merupakan pembaca artikel Rohaya-Slamet Marriage Is Not Funny, It’s Disturbing 

and Unlawful. Dari keenam informan, lima informan berada dalam posisi dominant 

hegemonic dan satu informan berada dalam posisi negotiated.  

 

Menurut Hall, setiap makna yang diciptakan tergantung dengan latar belakang sosial, 

budaya dan pengalaman individu. Dari hasil wawancara terbuka pada keenam 

informan, Devi Asmarani dan Nikita Devi Purnama, menciptakan makna dari artikel 

tersebut berdasarkan pengalaman pribadinya. 

 

Dede Suprayitno dan Andy Dwijayanto, menciptakan makna dari artikel Rohaya-

Slamet Marriage Is Not Funny, It’s Disturbing and Unlawful berdasarkan faktor latar 

belakang sosial. Informan Elma Adisya, menciptakan makna berdasarkan 

pengalaman dan budaya yang tanamkan oleh orangtuanya sejak kecil. Informan Ariel 

Obadyah, menciptakan makna berdasarkan budaya yang ada sejak kecil. 

 

 

Kata Kunci: Perkawinan Anak, Analisis Resepsi, Magdalene.co  
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ANALYSIS OF THE RECEPTION OF THE PRESENTATION OF 
CHILDREN'S MARRIAGE DISASTER IN MEDIA DARING 

MAGDALENE.CO 

ABSTRACT 

By: Mila Sari 

Child marriage is a problem that cannot be resolved until now. Child marriage does 
not only happen to girls under the age, but boys under the age also lose being victims. 
Data from UNICEF shows that 18% of those who are underage are male and 82% are 
underage women. 
 
In this study, researchers try to uncover the meaning created by audiences who read, 
see and hear. In addition, the studio also wants to uncover how the discourse in a 
media is assumed. The researcher used the constructivist paradigm. What happened 
and the results of construction. The Research Method which is the analysis of the 
reception. The researcher used fashion-decoding coding from Stuart Hall. 
 
In this study, researchers conducted open interviews with six informants namely, one 
informant from the editor of Magdalena.co and five other informants as readers of 
Rohaya-Slamet Marriage Not Funny, Annoying and Unlawful. Of the six informants, 
five informants were in a dominant position and one informant was in a negotiated 
position. 
 
According to Hall, every meaning created depends on the social background, culture 
and individual experience. From the results of open interviews with the six 
informants, Devi Asmarani and Nikita Devi Purnama, the meaning of the article was 
based on personal experience. 
 
Dede Suprayitno and Andy Dwijayanto, creating the meaning of the article Rohaya-
Slamet Marriage Is Not Funny, This Is Disturbing and Violating the Law. Elma 
Adisya's informant, made meaning based on the experience and culture that was 
instilled by her parents since childhood. Ariel Obadyah's informant, made meaning 
based on the culture that had existed since childhood. 
 
 
Keywords: Child Marriage, Reception Analysis, Magdalene.co 

Analisis audience pemberitaano..., Mila Sari, FIKOM UMN, 2018




