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BUDAYA PARTISIPATORIS DALAM SOCIAL 

CONTENT NETWORK: STUDI KASUS POLA 

HUBUNGAN KONTRIBUTOR DENGAN PENGELOLA 

DALAM PRODUKSI KONTEN DIGITAL DI HIPWEE 

 

 
ABSTRAK 

 
Oleh: Albertus Jodi Kristianto 

 
 

Budaya partisipatoris mendorong aspek sosial mengenai kreativitas untuk 

pembelajaran bersama, pembangunan manusia secara lebih umum, serta 

membangkitkan cita-cita demokrasi tentang ekspresi. Pada penelitian ini, peneliti 

memfokuskan untuk membahas mengenai Budaya Partisipatoris Dalam Social 

Content Network: Studi Kasus Pola Hubungan Kontributor Dengan Pengelola Dalam 

Produksi Konten Digital di Hipwee. Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui 

bagaimana Hipwee mengembangkan budaya partisipatoris ke dalam social content 

network serta mengetahui pola hubungan yang terjadi. Teori dan konsep yang 

digunakan peneliti adalah, participative culture, new media, social content network, 

dan user generated content.Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif 

deskriptif. 

 

Kata Kunci: Budaya Partisipatoris, Jejaring Sosial, Pola Hubungan. 
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PARTICIPATORY CULTURE IN SOCIAL CONTENT 

NETWORK: CASE STUDY CONTRIBUTOR 

RELATIONSHIP WITH MANAGER IN DIGITAL 

CONTENT PRODUCTION IN HIPWEE 

 

 

ABSTRACT 

 
By: Albertus Jodi Kristianto 

 

 
Participatory culture encourages social aspects of creativity for shared learning, 

human development more generally, and generated democratic ideals of expression. 

This study, will examine about Participatory Culture in Social Content Network: 

Case Studies Pattern Relationships Contributors With Managers In Digital Content 

Production in Hipwee. It aims at finding out how Hipwee evolves a participatory 

culture into the social content network and discovers the pattern of relationships that 

occur. Theories and concepts in this study use participative culture, new media, 

social content network, and user generated content. This study applies descriptive 

qualitative method. 

 

Keywords: Participatory Culture, Social Content Networking, Relationship Pattern. 
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