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ABSTRAK 

PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL YOUTUBE SEBAGAI 

PERWUJUDAN PRESENTASI DIRI 

(Studi Kasus Vlogger Pada Kalangan Remaja Akhir) 

Oleh : Ayu Pratiwi 

Pada tahun 2005 Youtube hadir memberi nuansa baru dalam ranah blogging. Tren 

baru vlog (video blog) merupakan peralihan blog menjadi video yang diunggah di 

akun media sosial Youtube. Internet akrab dengan kelahiran mayoritas berusia 18-

24 tahun. Para ahli psikologi menggolongkan usia tersebut sebagai remaja lanjut. 

Vlog dilihat sebagai medium yang menjadi perantara individu  melakukan 

presentasi diri dan mengelola kesan dirinya yang ditunjukkan kepada penonton 

Youtube.  

Oleh karena itu, peneliti berusaha mencari tahu lebih banyak tentang bagaimana 

presentasi diri vlogger dalam media sosial Youtube dan pengelolaan kesan yang 

remaja akhir tampilkan. Berbekal metode Studi Kasus Robert E. Stake, penelitian 

deskriptif dengan pendekatan secara kualitatif ini menggunakan teori Dramaturgi. 

Penelitian dilakukan dengan cara wawancara mendalam dan observasi terhadap 

ketiga remaja akhir yang seorang vlogger. 

Adapun hasil penelitian, panggung depan ketiga informan memilki karakteristik 

kesan yang berbeda. Sedangkan panggung belakang, secara keseluruhan memilki 

kesan yang sama, untuk melindungi panggung depannya. Dalam pengelolaan 

kesan yang ingin ditampilkan ketiga informan menggunakan empat jenis yang 

meliputi, to be liked, to hide faults, credibility strategies dan to be followed. 

Kata Kunci : youtube, vlog, presentasi diri. 
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ABSTRACT 

The Use Of  Youtube Social Media As The Embodiment Of Self 

Presentation 

(Case Study of Vloggers In the Young Adults) 

By : Ayu Pratiwi 

In 2005 Youtube present give a new nuance in the realm of blogging. New vlog 

trends (blog video) is a blog transition into a video uploaded on a Youtube social 

media account. The Internet is familiar with the birth of the majority of aged 18-

24 years. Psychologists classify that age as an advanced adolescent. Vlogs are 

seen as the medium that mediate the individual doing self-presentation and 

managing his or her impressions shown to the Youtube audience. 

Therefore, researchers are trying to find out more about how the self-presentation 

of vlogger in youtube social media and the management of the impression that 

teenagers end the show. Armed with the case study method Robert E. Stake, 

descriptive research with this qualitative approach using dramaturgy theory. The 

study was conducted by in-depth interviews and observations of the final teens 

who were vloggers. 

As for the results of the research, the front stage of the three informants have 

different impression characteristics. While the back stage, overall have the same 

impression, to prepare for the front stage. In the management of the impression 

that the three informants want to show use four types that include, to be liked, to 

hide faults, credibility strategies and to be followed. 

Keywords: youtube, vlog, self presentation. 
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