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PENERAPAN KONVERGENSI MEDIA  

PADA MEDIA ANAK: 

STUDI KASUS TERHADAP MAJALAH BOBO 

 

ABSTRAK 
Oleh: Carla Sherlita I. 

 

 Perkembangan internet telah memberikan pengaruh pada industri media untuk 
melakukan konvergensi media. Berangkat dari pemaparan mengenai penerapan 
konvergensi media pada media anak serta tahapan konvergensi kontinum yang 
diusung oleh Dailey, Demo dan Spillman (2003), peneliti meneliti lebih dalam 
penerapan konvergensi yang dilakukan oleh Bobo sebagai media anak. 

 Konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah new media, konvergensi 
media, media anak, serta tahapan konvergensi kontinum oleh Dailey, Demo dan 
Spillman (2003). Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 
studi kasus, paradigma post-positivis, dan sifat deskriptif. 

 Hasil penelitian menyatakan bahwa Bobo sebagai media anak menerapkan 
konvergensi media dengan menciptakan Bobo.id dan empat platform media sosial, 
yaitu Facebook, Youtube, Instagram, dan Twitter. Dalam penerapan konvergensi 
kontinum, Bobo melakukan empat dari lima tahapan, yaitu cross-promotion, cloning, 
coopetition, dan content-sharing, tetapi tidak melakukan konvergensi penuh. 

 

Kata Kunci: Konvergensi media, new media, konvergensi kontinum, media anak, 
Bobo, Majalah Bobo. 

 

 

 

 

Penerapan Konvergensi Media..., Carla Sherlita, FIKOM, 2018



	viii	

 

IMPLEMENTATION OF MEDIA CONVERGENCE  

IN CHILDREN'S MEDIA: 

CASE STUDY ON BOBO MAGAZINE 

 

ABSTRACT 

By: Carla Sherlita I. 

 

 The development of the internet has had an impact on the media industry to 
do media convergence. Departing from the presentation on the application of media 
convergence on children’s media as well as continuum convergence stages staged by 
Dailey, Demo and Spillman (2003), researcher examined more in the application of 
convergence made by Bobo magazine as children’s media.  

 The concepts used in this research are new media, media convergence, 
children’s media, and continuum convergence staged by Dailey, Demo and Spillman 
(2003). This study used a qualitative approach with case study method, post-positivist 
paradigm, and descriptive nature.  

 The results of research stated that Bobo as children’s media applied media 
convergence by creating Bobo.id and four social media platforms, namely Facebook, 
Youtube, Instagram, and Twitter. In the application of continuum convergence, Bobo 
performs four of the five stages, namely cross-promotion, cloning, coopetition, and 
content sharing, but does not make it to full convergence stage. 

 

Keywords: Media Convergence, new media, continuum convergence, children’s 
media, Bobo Magazine. 
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