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IDEOLOGI PEMBERITAAN REPUBLIKA.CO.ID DAN 

TEMPO.CO TERKAIT BANTUAN INDONESIA TERHADAP 

ETNIS ROHINGYA DI MYANMAR: ANALISIS FRAMING 

MODEL ROBERT M. ENTMAN 

 

ABSTRAK 

Oleh: Marcella Ingrid Pratama 

 

 Kasus kekerasan yang dialami etnis Rohingya di Rakhine, Myanmar kini 

tengah menjadi sorotan jurnalis dunia. Tak hanya harta benda, banyak masyarakat 

Rohingya yang turut menjadi korban jiwa dalam kasus diskriminasi yang 

dilakukan oleh pemerintah Myanmar tersebut. Pada September 2017, kasus 

kekerasan ini menjadi berita utama di sejumlah media besar di Indonesia. 

Indonesia disebutkan menjadi negara pertama yang membantu menangani kasus 

kekerasan yang dialami oleh etnis Rohingya ini. Melihat banyaknya media yang 

memberitakan kasus tersebut, menarik jika dilakukan penelitian untuk melihat 

sudut pandang dari beberapa media di Indonesia. Judul penelitian ini adalah 

“Ideologi Pemberitaan republika.co.id dan tempo.co Terkait Bantuan Indonesia 

Terhadap Etnis Rohingya di Myanmar: Analisis Framing Model Robert M. 

Entman”. 

 Penelitian ini berjenis kualitatif dengan sifat deskriptif. Metode analisa 

yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis framing model Robert M. 

Entman. Penelitian ini bertujuan untuk melihat ideologi pemberitaan yang 

digunakan oleh portal berita republika.co.id dan tempo.co dalam memberitakan 

bantuan Indonesia terhadap etnis Rohingya di Myanmar dengan melihat 

pendefinisian masalah, memperkirakan sumber masalah, pembuatan keputusan 

moral, dan menekankan penyelesaian masalah. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan jika portal berita republika.co.id dan 

tempo.co memiliki penekanan fokus yang berbeda. Jika media republika.co.id 

menekankan bantuan dari pemerintah Indonesia juga dari komunitas agama dan 

politisi. Sedangkan tempo.co menekankan pada beberapa politisi juga partai di 

Indonesia dengan sudut pandang lain. 

 

 

Kata kunci: Analisis framing, Rohingya, Ideologi Pemberitaan, Bantuan 

Indonesia, republika.co.id dan tempo.co 
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NEWS IDEOLOGY OF REPUBLIKA.CO.ID AND TEMPO.CO 

IN RELATION TO INDONESIA’S ASSISTANCE TO 

ROHINGYA COMMUNITY IN MYANMAR: NEWS FRAMING 

ANALYSIS USING ROBERT M. ENTMAN’S MODEL 
 

ABSTRACT 

By: Marcella Ingrid Pratama 

 

 Cases of violence experienced by ethnic Rohingya in Rakhine, Myanmar 

are now in the spotlight of world journalists. Not only property, many Rohingyas 

have become victims in the case of discrimination committed by the Myanmar 

government. In September 2017, this case of violence made headlines in a number 

of major media outlets in Indonesia. Indonesia is said to be the first country to 

help deal with cases of violence experienced by this Rohingya ethnic group. 

Seeing the number of media reporting on the case, it is interesting to do research 

to see the point of view of several media in Indonesia. The title of this research is 

"News ideology of republika.co.id and tempo.co in relation to Indonesia’s 

Assistance to Rohingya Community in Myanmar: News Framing Analysis using 

Robert M. Entman’s model". 

This research is qualitative with descriptive characteristics. The analysis 

method used in this study is framing analysis model Robert M. Entman. This 

study aims to see the news ideology used by the republika.co.id and tempo.co 

news portals in reporting Indonesian assistance to Rohingya ethnic groups in 

Myanmar by looking at defining problems, estimating the source of problems, 

making moral decisions, and emphasizing problem solving. 

The results of this study indicate that the news portals republika.co.id and 

tempo.co have different focus emphasis. If the media republika.co.id emphasizes 

the assistance of the Indonesian government as well as from the religious 

community and politicians. While tempo.co emphasizes on some politicians as 

well as parties in Indonesia with other perspectives. 

 

 

Keyword: News Framing Analysis, Rohingya, News Ideology, Indonesia’s 

Assistance, republika.co.id and tempo.co. 
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