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PEMAKNAAN KREATOR KONTEN YOUTUBE: STUDI 

FENOMENOLOGI KREATOR KONTEN TIM2ONE CHANDRA LIOW 

DAN USAMA HARBATAH MEMANFAATKAN MEDIA BARU 

 

ABSTRAK 

Oleh: Nissy Ariana Meinard 

 

Semakin pesatnya perkembangan teknologi internet memunculkan bentuk 

hiburan baru, yakni YouTube. Kelahiran situs berbagi video yang kini menjadi  

situs yang laris manis memiliki lebih dari satu miliar pengguna (users) ini 

memunculkan kreator-kreator konten yang bersaing tidak hanya antar sesamanya 

namun juga bersaing dengan televisi. 

Menjadi situs berbagi video yang banyak digandrungi oleh masyarakat 

Indonesia, tidak lepas dari kreator-kreator konten yang menyuguhkan konten-

konten orisinal yang menjadi daya tarik YouTube. Profesi sebagai kreator konten 

berbasis YouTube yang popularitasnya meningkat pesat di tahun 2014, tentunya 

merupakan hal yang masih baru ditengah masyarakat awam Indonesia.  Maka 

melalui penelitian ini, peneliti berusaha mendapatkan gambaran ringkas mengenai 

pemaknaan kreator konten berbasis YouTube terkait pengalaman profesinya. 

Penelitian ini menggunakan metode fenomenologi Husserl dengan paradigm 

konstrukstivistik. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Dalam skripsi ini ditemukan bagaimana kedua informan 

memaknai profesi yang mereka jalani. Usama merupakan kreator konten yang 

selalu mengikuti tren terkini sebagai insprirasi dari semua konten yang ia unggah 

di YouTube, sedangkan Chandra memberi persentase sebesar 25% sebagai ruang 

bagi tren dan permintaan penonton mempengaruhi isi kontennya. Persamaan yang 

ditemukan dari wawancara yang dilakukan adalah Usama dan Chandra tidak 

terbuka dengan kerjasama dengan merek dagang yang ingin beriklan dengan cara 

hard selling seperti di TV. Menurut kedua konten kreator ini, YouTube memiliki 

audiens yang lebih selektif dan memiliki andil yang lebih besar untuk menentukan 

apa yang mereka ingin lihat dibandingkan dengan penonton TV. Pengalaman para 

kreator konten ini dalam menerima komentar negatif menunjukkan perkembangan 

yang sama. Awalnya, mereka merasa tidak nyaman dan terganggu namun seiring 

berjalannya waktu mereka menjadi terbiasa dan tidak melihat komentar buruk 

sebagai masalah besar.  

 

 

Kata Kunci : fenomenologi husserl, youtube, dan kreator konten. 
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