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ABSTRAK 

 

MEDIA SOSIAL DALAM PROSES GATEKEEPING  

DI REPUBLIKA ONLINE 

Oleh: Pryastuti Handhayani  

 

Media massa pada saat kini penuh dengan nilai, kepentingan, dan ideologi yang 
diperjuangkan melalui bentuk pemberitaan. Informasi yang sudah disebarkan 
merupakan hasil seleksi dari pemilahan berita yang dilakukan berdasarkan 
kebijakan yang telah disepakati serta beberapa hal yang mempengaruhi isi media. 
Pemilahan berita ini disebut dengan gatekeeping.  Seluruh informasi fakta yang 
ditemukan di lapangan akan melewati proses gatekeeping dalam tahapan hingga 
menjadi sebuah berita yang layak. Dalam hal ini tampak dalam proses produksi 
berita yang sumber informasinya berasal dari media sosial di Republika Online.  

Penelitian ini menggunakan studi kasus pada gatekeeper Republika Online terkait 
sumber informasi yang berasal dari media sosial. Teori yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah Gatekeeping Theory, terlihat bagaimana gatekeeper atau 
redaktur menyeleksi, memilah, serta penyerapan informasi yang akan ditayangkan 
juga pengendalian keputusan segala informasi serta dengan konsep hierarchy of 
influence yang memiliki relevansi. Pengumpulan data menggunakan teknik 
wawancara sebanyak tiga narasumber dibantu dengan hasil observasi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses gatekeeping terhadap sumber 
informasi yang berasal dari media sosial terjadi di setiap saluran media, karena 
adanya faktor latar belakang dan kebiasaan yang dilakukan di Republika Online. 
Dengan banyak tahapan mulai dari proses gatekeeping pra produksi, produksi, dan 
pasca produksi yang dipengaruhi oleh dua level hierarchy of influence terdiri dari 
level individual, dan level rutinitas media.  

 

Kata kunci: gatekeeping, hierarchy of influence, Republika, media online, media 

sosial 
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ABSTRACT  

SOCIAL MEDIA ON GATEKEEPING PROCESS  

IN REPUBLIKA ONLINE  

Oleh: Pryastuti Handhayani 

 

The mass media at this time is full of values, interests, and ideologies that are fought 
through the form of news. The information that has been disseminated is the result 
of the selection of the sorting of news that is done based on the agreed policy as 
well as some things that affect the media content. This sorting of news is called 
gatekeeping. All information facts found in the field will go through the process of 
gatekeeping in stages until it becomes a worthy news. In this case it appears in the 
production process of news source whose information comes from social media in 
Republika Online. 

This study uses case studies on gatekeeper Republika Online related information 
sources derived from social media. The theory used in this research is Gatekeeping 
Theory, seen how the gatekeeper or editor selects, sorting, and absorption of 
information that will be displayed also controlling the decision of all information 
and with the concept of hierarchy of influence that has relevance. Data collection 
using interview techniques as much as three speakers assisted with the results of 
observation. 

The results showed that the process of gatekeeping to the source of information 
derived from social media occurs in every media channel, because of background 
and customary factors that are done in Republika Online. 

 

Keywords: gatekeeping, hierarchy of influence, Republika, online media, social 

media 
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