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ABSTRAK

Seiring dengan semakin berkembangnya era teknologi informasi,
menjadikan banyak sekali para pengusaha baik perusahaan maupun perorangan
yang mencoba mengembangkan bisnisnya ke ranah digital. Tak dapat dipungiri
bahwa perubahan ini ikut mempengaruhi berbagai sisi bisnis, termasuk
Deluxevogue.id.

Melihat berbagai kemudahan ini, pemilik akun online shop Deluxevogue.id
memanfaatkan media sosial Instagram untuk memasarkan produk-produknya
khususnya fashion wanita. Deluxevogue.id adalah salah satu toko baju online yang
menjual berbagai pakaian wanita, tas wanita, sampai sepatu wanita.Deluxevogue.id
memulai usahanya pada tanggal 1 November 2015.

Penelitian ini meneliti tentang bagaimana proses perencanaan konten
Instagram sebagai salah satu media sosial dalam membantu digital marketing.
Penelitian ini bersifat deskriptif yang ditujukan untuk memberikan gambaran atas
suatu objek penelitian berdasarkan fakta. Hasil penelitian ini menunjukkan proses
penerapan content marketing Deluxevogue.id dalam proses perencanaan bisnis.

Kata kunci:  Content Marketing, Online shop,

Media Sosial, Instagram
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ABSTRACT

Along with the growing era of information technology, making a lot of
entrepreneurs both companies and individuals who try to expand its business into
the digital realm. These changes affect the various sides of the business, including
Deluxevogue.id.

Seeing the various conveniences, the owner of online account shop
Deluxevogue.id utilize social media Instagram to market its products, especially
women's fashion. Deluxevogue.id is an online clothing store that sells women's
clothing, women's handbags, to women's shoes. Deluxevogue.id started its business
on November 1, 2015.

This research examines how Instagram content planning process as one of
social media in helping digital marketing. This descriptive research is intended to
provide an overview of a research object based on facts. The results of this study
indicate the implementation process of IMC Deluxevogue.id in the business
planning process.

Keywords: Content Marketing, Online shop,

Social Media, Instagram
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