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Abstrak 

“PENGARUH USIA PENGGUNA INSTAGRAM TERHADAP FREKUENSI 

DAN INTENSITAS KOMUNIKASI REMAJA DENGAN ORANGTUA” 

(Survei Terhadap Siswa-Siswi SMA Kristen Kanaan Tangerang) 

Peneliti: Nico Howie 

Dosen pembimbing: Dr. Amin Saragih Manihuruk, Drs, MS 

 

Media baru merupakan istilah dari munculnya era digital saat ini. Sebagian 

besar teknologi yang disebut sebagai media baru adalah teknologi digital. Dimana 

segala macam bentuk informasi komunikasi melalui digital yang juga melibatkan 

masyarakat dalam proses komunikasi yang semakin berkembang (Mc Quail, 2011, 

h. 148). 

Saat ini kebutuhan manusia akan informasi semakin terus meningkat seiring  

dengan kemajuan teknologi, dan perkembangan akan kemampuan manusia untuk 

menghadapi era digital. begitu besar perkembangan teknologi saat ini pada akhirnya 

mengantarkan kita kepada konvergensi media, yang merupakan pencampuran 

media dengan informasi, komunikasi, dan tekonologi. Sehingga sebuah informasi 

juga dapat kita lihat dalam bentuk digital. 

Kebanyakan dari remaja saat ini akan sangat lebih mudah mengungkapkan 

perasaan sebenarnya melalui internet ketimbang pada bentuk komunikasi lainnya, 

hal tersenut karena mereka menganggab bahwa rumah adalah tempat dimana 

peraturan dan norma akan dikontrol secara ketat oleh orangtua (Boyd, 2007. Hal 

18) 

Judul skripsi ini adalah “Pengaruh Usia Pengguna Instagram Terhadap 

Frekuensi dan Intensitas Komunikasi Remaja Dengan Orangtua”. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh usia pengguna instagram 

terhadap frekuensi dan intensitas komunikasi remaja dengan orangtua. Jenis dari 

penelitian ini adalah eksplanatif yaitu untung mengetahui hubungan antar variabel, 

dengan jenis data kuantitatif. Responden dalam penelitian ini yaitu siswa-siswi 

SMA Kristen Kanaan Tangerang yang berjumlah 132 (kelas 10, 11 IPS,dan 11 

IPA). 

Hasil penelitian menggunakan uji regresi berganda yaitu pengaruh antara 

variabel X terhadap Y1 dan Y2. ”. Maka dari itu hasil dari pengaruh usia pengguna 

Instagram (X) terhadap frekuensi komunikasi remaja dengan orangtua (Y1), dan 

intensitas komunikasi remaja dengan orangtua (Y2) yaitu 19,8%, dan sisanya masih 

terdapat 80,2% pengaruh dari faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti 

Kata kunci: Media baru, Instagram, Remaja, orangtua, Frekuensi dan Intensitas 

komunikasi. 
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