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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas mengenai pengaruh atribut hijab yang dikenakan 

oleh Brand Ambassador Wardah Dian Pelangi terhadap minat beli non-muslim 

(Studi pada mahasiswi STIKS Tarakanita DKI Jakarta). Adapun latar belakang 

penelitian ini berdasarkan adanya perkembangan zaman, kebutuhan berkembang 

menjadi suatu keinginan mengonsumsi suatu produk dengan ciri khas tertentu.  

Penelitian ini terdiri dari 2 variabel, yaitu variabel atribut hijab (X) dan 

variabel minat beli (Y). Penulis menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswi STIKS Tarakanita DKI Jakarta 

yang berjumlah 715 mahasiswa dan sampel berjumlah 256 orang. Penelitian ini 

menggunakan analisis deskriptif, SWOT serta model persamaan regresi linier. 

Pengujian hipotesis secara parsial dilakukan dengan uji signifikansi individual (uji 

t) dan uji koefisien determinasi (adjusted R2). Berdasarkan hasil pengujian 

hipotesis bahwa tidak ada pengaruh atribut hijab yang dikenakan oleh Brand 

Ambassador Wardah terhadap minat beli non-muslim. Hal tersebut menunjukkan 

meskipun atribut hijab identik dengan muslim, produk kecantikan Wardah masih 

diminati semua kalangan, khususnya oleh mahasiswi STIKS Tarakanita DKI 

Jakarta 

 

Kata Kunci : Brand ambassador, atribut, minat beli, SWOT, Regresi. 
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ABSTRACT 

 

This research was discussed the effect of hijab attribute worn by Brand 

Ambassador Dian Pelangi Wardah toward non-Muslim purchase intention. With 

the development of the times, the need to develop into a desire to consume a product 

with certain characteristics. 

 This study consisted of two variables, the hijab attribute variables (X) and 

variable purchase intention (Y).This research uses quantitative research methods. 

Population in this study were students STIKS Tarakanita Jakarta 715 students and 

the samples were 256person. This research uses descriptive analysis, SWOT and 

multiple linear regression model. Hypothesis testing is partially done with 

individual significance test (t test) and the coefficient of determination (adjusted 

R2).Based on the results of hypothesis test that there is no effect of attribute hijab 

worn by Brand Ambassador Wardah toward non-muslim purchase intention. It 

shows though attributes identic with muslim, Wardah beauty products still 

interested in all circles. 

 

Keywords: Brand ambassadors, attributes, purchase intention, SWOT, 

Regression. 
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