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ABSTRAK 
 

“Pengaruh Product Placement dan Atribut Produk Kopi ABC Susu terhadap 

Minat Beli: Survei pada Penonton Film Cek Toko Sebelah” 

 

Oleh Jesslyn Amabel Chandra 

 
Industri fast moving consumer goods (FMCG) yang menyediakan kebutuhan 

sehari-hari dalam rumah tangga mengalami persaingan yang berat seiring dengan 

bertumbuhnya perekonomian di Indonesia. Permintaan kopi untuk konsumsi rumah 

tangga pada umumnya berupa kopi bubuk/kopi biji.  Kopi yang termasuk dalam 

industri FMCG, memiliki konsumsi per kapita 1.347 kg pada tahun 2014. 

Meningkatnya kemampuan atau daya beli masyarakat di Indonesia berpengaruh 

pada persaingan yang berat dalam industri untuk membuat produknya menjadi yang 

terpilih untuk di konsumsi atau top of mind. Atribut produk Kopi ABC Susu beserta 

strategi promosi product placement  di Film Cek Toko Sebelah dilakukan untuk tetap 

bersaing. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan sifat penelitian 

eksplanatif. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 

100 responden yang telah menonton film Cek Toko Sebelah dengan teknik simple 

random sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh 

product placement dan atribut produk Kopi ABC Susu secara parsial maupun 

simultan terhadap minat beli. Secara parsial, product placement berpengaruh 

sebesar 28,4% terhadap minat beli dan atribut produk berpengaruh sebesar 20,6% 

terhadap minat beli. Product placement dan atribut produk secara simultan juga 

berpengaruh sebesar 37% terhadap minat beli. 

 

Kata Kunci : Product Placement, atribut produk, Kopi ABC Susu, minat beli. 
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ABSTRACT 
 

“Pengaruh Product Placement dan Atribut Produk Kopi ABC Susu terhadap 

Minat Beli: Survei pada Penonton Film Cek Toko Sebelah” 

 

Oleh Jesslyn Amabel Chandra 

 
Fast moving consumer goods (FMCG) industry which provides household’s daily 

needs is experiencing a competition along with the economy growth in Indonesia. 

Demands for coffee for households’ consumption generally in the form of coffee beans or 

powder. Coffee has been consumed 1.347 kg per capita on 2014 in Indonesia. The 

increase of Indonesians’ buying power has been affecting a tough competition in FMCG 

industry to make its product becoming the top of mind and chosen to be consumed. 

Product attributes of Kopi ABC Susu with its promotion strategy in form of product 

placement in Cek Toko Sebelah movie was done to remain competitive. 

This research is using quantitative approach with descriptive type of research. 

Data collection was done by spreading questionnaire to 100 respondents with simple 

random sampling technique to whom had watch Cek Toko Sebelah movie. The results 

showed that product placement and product attributes does affect buying interest partially 

and simultaneously. Partially, product placement affect buying interest in the amount of 

28,4% and product product attributes affect buying interest in the amount of 20,6%. 

Product placement and product attributes simultaneously affect buying interest in the 

amount of 37%. 

 

Kata Kunci : Product Placement, product attribute, Kopi ABC Susu, buying 

interest. 
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