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VALIPCIOUS VELVET MATTE MELALUI
BRAND AWARENESS SEBAGAI VARIABEL INTERVENING

(Survei terhadap Mahasiswa pada Cluster Universitas di Tangerang)

ABSTRAK

Oleh: Vanieka Khoirunnisa

Penelitian ini bermula dari fenomena kehadiran beauty vlogger sebagai
online reviewer yang dirasa mampu membuat terjadinya perubahan perilaku
konsumen di mana mulai menjadi suatu kebiasaan bahkan seakan menjadi
keharusan untuk menonton terlebih dahulu ulasan dari para beauty viogger di
media sosial YouTube sebelum memutuskan untuk membeli sebuah produk.
Nayatanya, perkembangan beauty vlogger ini memberikan dampak yang sama
pada industri kosmetik yang terus mengalami peningkatan. Hal tersebut pun
disadari “ benar oleh perusahaan kecantikan yang mulai berlomba-lomba
menggunakan sebanyak mungkin beauty vlogger dalam penyampaian informasi,
namun tidak halnya dengan Mizzu Cosmetics yang masih bertahan menyebarkan
informasi langsung tanpa perantara third-party endorsement.

Konsep yang digunakan dalam penelitian ini bahwa ulasan dari online
reviewer (beauty vlogger) terhadap sebuah brand akan menimbulkan sikap
mengenali produk tersebut (brand awareness) dan berlanjut pada sikap tertarik
akan produk yang muncul dalam konsumen, dalam hal ini adalah Mizzu
Valipcious Velvet Matte. Metodologi yang digunakan oleh peneliti adalah metode
kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif. Peneliti menyebarkan 350 kusioner
kepada mahasiswa di Tangerang. Teknik pengambilan sampel yang dipilih adalah
cluster random sampling. Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa variabel
beauty vlogger sebagai online reviewer memberikan pengaruh secara langsung
terhadap tingkat ketertarikan Mizzu Valipcious Velvet Matte sangat rendah hanya
sebesar 11,3%, tetapi berbanding terbalik dengan hasil apabila terdapat pengaruh
tidak langsung dari brand awareness sebagai perantara yakni memiliki pengaruh
sangat kuat sebesar 81,7%.

Kata Kunci: Online Reviewer, Beauty Vlogger, Brand Awareness, Tingkat

Ketertarikan, Mizzu Cosmetics, Mizzu Valipcious Velvet Matte, YouTube
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THE INFLUENCE OF BEAUTY VLOGGER AS ONLINE
REVIEWER TO LEVEL OF INTEREST OF MIZZU
VALIPCIOUS VELVET MATTE WITH
BRAND AWARENESS AS INTERVENING VARIABLE

(Survey to Student of University Cluster in Tangerang)

ABSTRACT

By: Vanieka Khoirunnisa

This research is started from the phenomenon of the presence of beauty
vlogger as online reviewer that is perceived to be able to make changes in
consumer behavior where it becomes a habit even as if it is necessary to watch the
reviews of the beauty viogger in YouTube first before deciding to buy a beauty
product. In fact, beauty vlogger development gives the same impact on the
cosmetic industry that continues to increase. It was also recognized by beauty
companies that started competing to use as many beauty vloggers as possible in
the delivery of company information, but not with Mizzu Cosmetics who still
survive to disseminate information directly without the intermediary third-party
endorsement.

The concept used in this research is the review by online reviewer (beauty
vlogger) to a brand will bring up an attitude to recognize the product (brand
awareness) and continue to an interest of the product, Mizzu Valipcious Velvet
Matte. The methodology used by researchers is a quantitative method with
explanative research type. Researchers spread 350 kusioner to students in
Tangerang. The sampling technique chosen is cluster random sampling. The
result of this study proves that the beauty vlogger as online reviewer variable
gives direct influence to the level of interest of Mizzu Valipcious Velvet Matte is
very low only by 11.3%, but inversely with the result if there is indirect influence
of brand awareness as an intermediary that has a very strong influence of 81.7%.

Keywords: Online Reviewer, Beauty Vlogger, Brand Awareness, Level of Interest,

Mizzu Cosmetics, Mizzu Valipcious Velvet Matte, YouTube
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