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ABSTRAKSI 

Yogyakarta merupakan salah satu destinasi favorit para wisatawan, setiap 

tahunnya kunjungan ke kota ini terus meningkat. Namun terjadi penumpukan 

kunjungan wisatawan di beberapa destinasi. Maka hadirlah beberapa kampung 

wisata sebagai destinasi wisata alternatif, salah satunya Kampung Wisata 

Brontokusuman. Terdapat berbagai potensi wisata yang ada di destinasi ini, antara 

lain wisata alam, wisata budaya, serta wisata kuliner dan penginapan. Melihat 

potensi yang ada, seharusnya destinasi ini mampu menjadi tujuan utama para 

wisatawan. Namun sayangnya potensi tersebut tidak teridentifikasi oleh 

wisatawan, dikarenakan tidak ada informasi yang menyatakan adanya Kampung 

Wisata Brontokusuman. Sehingga dapat dirumuskan bagaimana membangun 

awareness Kampung Wisata Brontokusuman melalui destination branding, 

dengan fokus pada perancangan visual promosi. 

 Perancangan ini menggunakan penelitian mix method untuk mendapatkan 

data awal yang komprehensif. Hasil yang ingin dicapai adalah Kampung Wisata 

Brontokusuman dapat memiliki visual promosi yang sesuai dengan fungsinya 

sebagai kampung wisata, sehingga dapat teridentifikasi dengan baik oleh calon 

wisatawannya. 

 

Kata kunci : Awareness, destination branding, visual promosi. 
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ABSTRACT 

Yogyakarta is one of the tourist’s favorite destination, the number of 

visitor to this destinations increased each year. But there is accumulation of 

tourist in some destinations. Then there is idea of tourism village as a alternatives 

destination, one of them is Brontokusuman Tourism Village. They have various 

tourism potentials in these destinations, such as eco-tourism, cultural tourism, 

and culinary and lodging tourism. Seeing the potential of this destination should 

be able to become a major destination for tourists. Unfortunately, this potential is 

not identified by tourists because there is no information that states 

Brontokusuman Tourism Village as a tourism village. So it can be formulated how 

to build awareness of Brontokusuman Tourism Village through destination 

branding, focusing on on the design of visual promotion. 

This design uses mixed research methods to obtain preliminary data 

comprehensively. Results to be achieved is the Brontokusuman Tourism Village 

have an visual promotion, so it can be identified by the tourists. 

 

Key words : Awareness, destination branding, visual promotion.  
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