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ABSTRAKSI

Banjir adalah bencana yang selalu melanda negeri kita karena cuaca yang ekstrim
di Indonesia. Daerah Tangerang sendiri memiliki banyak sungai dan sering
terkena banjir saat musim hujan. Namun, sayangnya banyak korban meninggal
akibat tidak tahu cara evakuasi yang benar dan melakukan hal yang dilarang
seperti berenang, jalan dekat saluran air, dsb. Penyuluhan merupakan salah satu
solusi BPBD untuk menaikkan perhatian masyarakat mengenai bencana banjir,
terutama di daerah dekat sungai seperti Jatiuwung dan Uwung Jaya yang dekat
sungai Sabi. Namun dari hasil observasi saat penyuluhan di Jatiuwung, media
yang digunakan banyak menggunakan teks, minim visual serta banyak gangguan
sehingga peserta tidak fokus kepada materi. Hasil wawancara membuktikan
bahwa hal ini menyebabkan mereka tidak yakin saat akan mengaplikasikan
pengetahuannya disaat bencana. Solusi yang ditawarkan penulis adalah
merancang kampanye sosial beserta medianya seperti buklet, motion graphic,
poster dan merchandise khusus mengenai prosedur evakuasi yang benar untuk
meningkatkan perhatian warga mengenai cara evakuasi yang benar serta
meningkatkan kepercayaan diri untuk bertindak.

Kata kunci : Evakuasi tepat, Bencana banjir, Kampanye, Percaya diri,
Keselamatan.
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ABSTRAKSI

Flood is a disaster that always hit our country due to extreme weather in
Indonesia. The Tangerang area itself has many rivers and is often hit by floods
during the rainy season. Unfortunately, many victims died from not knowing the
proper way of evacuation and doing prohibited things such as swimming, walk
near waterways, etc. Counseling are a solution from BPBD to raise public
attention about floods, especially in areas near the river such as Jatiuwung and
Uwung Jaya near the Sabi river. However, based on the observation results the
media used in counseling session has lots of text, minimal visual and many
interference so participants do not focus on the material. The results of the
interviews prove that this causes them to be unsure when applying their
knowledge in times of disaster. The author’s solution is to design a social
campaign along with its mediums such as booklets, motion graphics, posters and
special merchandise on proper evacuation procedures to increase people’s
awareness on proper evacuation and increase their confidence to act.

Keywords: Proper evacuation, Flood, Campaign, Confidence, Safety.
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