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ABSTRAKSI 

Inti Agro Wisata adalah sebuah tempat wisata edukasi yang terletak di Bubulakan, 

Bogor Barat. Berbagai program edukasi ditawarkan oleh Inti Agro Wisata. 

Menurut data yang penulis kumpulkan, kegiatan study tour cukup penting untuk 

anak-anak sekolah dasar (SD). Namun sayangnya dikarenakan kurangnya promosi 

dan dikarenakan minimnya visual dari media promosi yang dilakukan oleh Inti 

Agro Wisata, membuat Inti Agro Wisata kurang dikenal oleh masyarakat. 

Berdasarkan permasalahan ini, maka penulis membuat “Perancangan Media 

Promosi Wisata Edukasi Inti Agro Wisata”. Tujuan dari perancangan media 

promosi ini adalah untuk memperkenalkan serta memberikan pengetahuan dan 

informasi tentang Inti Agro Wisata. Penulis menggunakan poster sebagai media 

utama yang kemudian akan mengarahkan audiens kepada media online yaitu, 

website.  

 

Kata kunci : (Inti Agro Wisata, study tour, media promosi) 
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ABSTRACT 

Inti Agro Wisata is a place for educational tours that located at Bubulakan, 

Bogor Barat. Many educational program has offered by Inti Agro Wisata. 

According to data that writer has gather, study tour is an important thing to do 

for children who is on elementary school. However because of  minim promotion 

and visual, not man people know what is Inti Agro Wisata. Because of this issue, 

writer decided to make “Designing Promotion Media Educational Tours of Inti 

Agro Wisata”. The purpose of designing this promotion media for introduce and 

give knowledge and information about Inti Agro Wisata. Writer use poster as 

main media which then will direct the audiens to the online media, website.  

 

Keyword : (Inti Agro Wisata, study tour, promotion media) 
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