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ABSTRAKSI

Kecantikan dan kesehatan sudah menjadi kebutuhan dikalangan wanita zaman
sekarang. Para wanita biasanya rela untuk mengeluarkan uang dalam jumlah yang
besar untuk melakukan perawatan di klinik kecantikan. Klinik Maharis hadir
untuk menjadi solusi yang tepat untuk merawat kecantikan dan kesehatan tubuh.
Perancangan media promosi Klinik Maharis ini bertujuan untuk membantu
meningkatkan jumlah pendapatan yang diakui mengalami penurunan dalam 1
tahun terakhir ini. Data yang dikumpulkan oleh penulis berkaitan dengan media
promosi dan strategi pemasaran Klinik Maharis. Perancangan ini meliputi
observasi lapangan secara langsung, wawancara dengan narasumber, dan
kuisioner.

Kata kunci : media promosi, klinik maharis, kecantikan, kesehatan.
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ABSTRACT

Beauty and healty has been a basic need for the woman of the century. Woman
are ussualy willing to give out huge amount of money in order to get treatment in
various beauty clinics. Maharis Clinic now appears as a solution in order to
better treat the aestethic and wellness body of woman all around. The media
promotion design of Maharis Clinic aims to help the increase in revenue which
they've mention experiencing a decrease in the last year. The writer have
gathered data, regarding the media promotion and marketing strategy of Maharis
Clinic. This design also concern field observation directly, interviews with various
sources and quistioner.

Keywords: Media Promotion, Maharis Clinic, Beauty, Wellness.
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