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ABSTRAKSI 

Laporan tugas akhir ini membahas tentang perancangan corporate identity sebuah 
perusahaan properti dengan nama PT Daun Karya Propertindo. Perusahaan 
tersebut berlokasi di Tangerang Selatan. PT Daun Karya Propertindo merupakan 
lanjutan dari PT Daun Permata Mulia yang berganti nama karena terjadinya 
perubahan manajemen, sehingga identitas perusahaan mengalami perubahan. 
Namun identitas tersebut tidak mampu merepresentasikan entitas dari perusahaan 
karena tidak melalui proses perancangan identitas secara lazim, jika dibiarkan 
maka image bisnis perusahaan tersebut akan rusak dan akan mengalami kesulitan 
dalam berbagai perancangan kampanye dan promosi yang akan dilakukan. Dalam 
penerapannya pun identitas perusahaan tidak memiliki panduan yang memadai. 
Oleh karena itu tugas akhir ini akan memuat perancangan ulang identitas 
perusahaan serta buku panduan identitas sebagai solusi dari permasalahan 
tersebut. 

 

Kata kunci : identitas, perusahaan, entitas 
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ABSTRACT 

This final project report discusses the design of corporate identity of a property 
company under the name PT Daun Karya Propertindo. The company is located in 
South Tangerang. PT Daun Karya Propertindo is a continuation of PT Daun 
Permata Mulia which changed its name due to the change of management, so the 
identity of the company changed. But the identity is not able to represent the entity 
of the company because it is not through the process of identity design in the 
usual, if left then the business image of the company will be damaged and will 
experience difficulties in various campaign design and promotion that will be 
done. In practice even corporate identity does not have adequate guidance. 
Therefore this final project will include a redesign of corporate identity and 
identity guidebook as a solution to the problem 

 

Keywords: identity, corporate, entity 
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