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ABSTRAKSI 

Ilmu pengetahuan wajib diberikan orangtua kepada anaknya, namun orangtua 

tidak dapat memaksakan anaknya belajar sesuai dengan cara yang orangtua 

inginkan, karena setiap anak memiliki tipe atau gaya belajar tersendiri. 

Kemampuan anak dalam menangkap materi pelajaran, tergantung dari gaya 

belajarnya. Saat anak sudah terbiasa dengan suatu gaya belajar dan dipaksa 

menggunakan gaya belajar yang lain, si anak akan merasa tidak nyaman dan 

stress, maka dari itu orangtua harus sadar dan memahami terlebih dahulu akan 

adanya perbedaan gaya belajar tiap anak, demi mengurangi tingkat stress anak 

akibat pemaksaan gaya belajar yang tidak sesuai. Penulis mengkategorikan anak 

usia 6-12 tahun berdasarkan hasil angket yang dilakukan penulis, dimana orangtua 

dengan anak usia 6-12 tahun mulai merasa kesulitan membimbing anaknya 

belajar. Melalui angket yang sama, penulis juga mendapatkan hasil bahwa media 

yang tepat untuk perancangan kampanye sosial ini adalah melalui internet, maka 

dari itu penulis akan melakukan perancangan kampanye sosial ini menggunakan 

media website, penulis akan memberikan informasi mengenai ciri anak dengan 

gaya belajar Visual, Auditori dan Kinestetik. Dengan perancangan ini, penulis 

berharap adanya peningkatan awareness orangtua terhadap gaya belajar anaknya. 

 

Kata kunci : Anak, Gaya belajar, Awareness, Stres, Website 
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ABSTRACT 

To educate their children is a must for parents. However, parents should not force 

their children to learn the way they want them to be, because every child has their 

own learning styles. The child’s ability to absorb the lessons materials depends on 

their learning styles. When a child has been accustomed to a specific learning 

style but is forced to use another style, he/she will feel uncomfortable and 

distressed. That’s why it is important for parents to be aware and understand the 

differences of each child’s learning styles. Writer categorizes 6-12 years old 

children based on the questionnaires that are spread, in which parents with 6-12 

years old children are often struggle in guiding in their children’s studying 

process. From the same questionnaire, writer also finds out that the right media 

for this social campaign is through the internet. That is why writer will create a 

social campaign planning using the website, through which writer will give 

information about characteristics of children with Visual Auditory, and 

Kinesthetic learning styles. Through this planning, writer is hoping to create a 

positive increase on parents awareness upon their children learning styles.. 

 

Keywords: Kid, Learning Style, Awareness, Stress, Website 
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