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ABSTRAKSI

Pemilihan tema didasari tingkat kecelakaan yang melibatkan pejalan kaki di jalan
raya masih terbilang tinggi. Anak usia 7-9 tahun sudah mulai terlepas dari
pengawasan orangtua, dimana mereka bisa mulai berpergian sendiri. Anak-anak
tidak mengetahui banyak peraturan lalu lintas, dan harus dibiasakan menjadi
pejalan kaki yang dapat berhati-hati sejak kecil. Maka dari itu dilakukan
perancangan kampanye sosial “Edulantas Pejalan Kaki” untuk usia 7-9 tahun serta
dilakukan perancangan visualisasi dan media kampanye. Target utama dari
perancangan kampanye sosial ini adalah anak-anak usia 7-9 tahun. Dengan
adanya perancangan kampanye sosial melalui media utama berupa poster dan
booklet, serta media pendukung berupa website, x-banner, dan merchandise
penulis berharap dapat mengedukasi pejalan kaki akan tertib berlalu lintas
sehingga pejalan kaki dapat terbiasa berlalu lintas dengan tertib sejak kecil.

Kata kunci : edukasi, pejalan kaki, kampanye sosial, anak.
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ABSTRACT

The selection of themes based on the level of accidents involving pedestrians on
the highway is still fairly high. Children aged 7-9 years have started regardless of
parental supervision, where they can start traveling alone. Children do not know
many traffic rules, and should be accustomed to pedestrians who can be careful
since childhood Therefore done the design of social campaign "Edulantas
Pedestrian” for the age of 7-9 years and designing the visualization of media
campaign. The main target of the design of this social campaign is children aged
7-9 years. With the design of social campaigns through the main media of posters
and booklets, as well as supporting media in the form of website, x-banner, and
merchandise authors hope can educate the pedestrian to orderly in traffic so
pedestrians can accustomed to orderly in traffic since childhood.

Keywords: education, pedestrian, social campaign, children.
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