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ABSTRAKSI

Suap merupakan salah satu masalah yang seringkali terjadi di Indonesia dan
membuat negara ini sulit untuk maju. Praktik kasus suap di Indonesia, biasanya
banyak dilakukan oleh para pejabat negara mulai dari tingkat daerah hingga kota
provinsi hingga di kalangan mahasiswa. Mahasiswa sebagai generasi muda
memiliki peranan penting dalam pencegahan kasus suap, ternyata banyak dari
mereka yang melakukan tindak suap menyuap, seperti contohnya melakukan
tindak suap kepada polisi lalu lintas. Hal ini harus dicegah dengan mulai mendidik
para mahasiswa untuk tidak melakukan suap, melalui pengenalan dan pencegahan
tindak penyuapan. Tindak suap yang tidak dicegah dapat merugikan orang lain
dan melahirkan kemiskinan. Oleh karena itu, dibutuhkan perancangan kampanye
sosial pencegahan suap di kalangan mahasiswa. Pengumpulan data dilakukan
melalui wawancara, studi pustaka, dan kuesioner. Pada tahap berikutnya akan
dirumuskan pesan dan pembuatan konsep desain yang sesuai, melalui sketsa.
Wujud desain yang telah dibuat akan diaplikasikan ke dalam visualisasi media
kampanye yang sudah ditentukan.

Kata kunci: Suap, mahasiswa, kampanye.
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ABSTRACT

Bribery is one of the problem that often happen in Indonesia which make it
difficult for this country to grow foward. Bribery in Indonesia is usually carried
out by state officials, from the locals to the provincial city officials until it
escalates to college students. University students as young generations hold an
important role in many bribing cases. However, many of them did these actions,
such as bribing traffic officers. This case could be prevented if we teach them to
stop doing bribery. Bribery can harm people and create the beginning of the
poverty. Therefore, social campaign is needed to stop college students from doing
bribery. Data collected through interviews, literature review, and questionnaries.
The next step will be formulated by the messages and making the concept of a
design that fits in with the sketch. From design that has been made will be applied
to the visualization of the indicated media campaign.

Keywords: Bribery, college student, campaign.
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