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ABSTRAKSI 

Batik merupakan sebuah kekayaan bangsa Indonesia yang telah diakui oleh 

UNESCO pada tahun 2009. Melalui proses pewarnaan yang beragam, inovasi yang 

dimunculkan oleh pihak pasar pun beragam. Seiring dengan bertambahnya antusias 

masyarakat terhadap batik memunculkan beragam produk batik yang inovatif pula. 

Salah satunya merupakan produk batik indigofera oleh Galeri Batik Jawa. Galeri 

Batik Jawa sendiri sudah hadir lebih dari 10 tahun dan mendapatkan penghargaan 

oleh World Craft Council.  

 Walaupun Galeri Batik Jawa telah menorehkan prestasi di bidangnya, 

namun hal ini tidak didukung dengan tingkat ketenaran produknya di mata 

masyarakat secara luas. Perancangan promosi yang mendalam diharapkan dapat 

mengenalkan produk batik indigofera oleh Galeri Batik Jawa secara lebih lagi agar 

dapat tetap berdiri di antara kompetitor yang selalu bermunculan.  

 
Kata kunci : Promosi, Batik Indigofera, Iklan 
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ABSTRACT 

Batik is one of Indonesian masterpiece that has recognized by UNESCO in 2009. 
Through any kind of coloring process, many businessman came with many 
innovation to sell the product well. Along with enthusiasm from many parties, 
various kind of batik is sold in the market. One of the innovative kind batik named 
Indigofera sold by Galeri Batik Jawa who already present for more than 10 years, 
and also get award by World Craft Council. 

Although Galeri Batik Jawa has carved award such as that, those things 
does not support the reality that many people haven’t recognized the product yet. 
By designing promotional design, writers expected to introduce batik indigofera so 
that they can stand tall between the other competitors. 

 

Keywords: Promotion, Batik Indigofera, Advertising  
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