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ABSTRAK

Pola hidup masyarakat Indoneisa terutama masyarakat perkotaan sekarang
ini telah memiliki kecenderungan ke arah pola hidup konsumtif dan telah
mempengaruhi perilaku masyarakat Indonesia yang mulai beralih ke makanan cepat
saji. Memakan makanan makan cepat saji telah menimbulkan suatu kondisi yaitu
obesitas. Karena dapat menimbulkan penyakit tersebut, pada akhirnya membuat
masyarakat Indonesia mulai sadar bahwa mereka harus merubah pola hidupnya
menjadi lebih sehat. Permasalahan ini menjadikan sebuah peluang untuk dimasuki
oleh para pebinis. Bisnis tersebut adalah katering diet. Katering diet yang
menggunakan bahan organik pada bahan makanannya adalah Gorry Gourmet. Akan
tetapi yang bermain di pasar katering diet ada banyak sekali. Sehingga konsumen
harus memilih katering diet yang ingin mereka konsumsi. Akan tetapi hal ini
ternyata membuat konsumen memiliki keinginan untuk mencoba katering diet yang
satu dengan yang lainnya. Oleh karena itu dalam penelitian ini dilakukan untuk
mengetahui apakah Health Value, Safety Value, Social Value, Hedonic Value,
Environmental VValue, Product Knowledge, Subjective Norm dan Attitude Toward
Repurchase terhadap Intention to Repurchase telaah pada konsumen Gorry
Gourmet.

Model teoritis dalam penelitian ini disampaikan dengan 8 Hipotesis yang
akan diuji menggunakan Structural Equation Model. Sample dalam penelitian ini
berjumlah 197 responden.

Hasil analisis menunjukan bahwa health value, safety value, social value,
environmental value, product knowledge dan attitude toward repurchase secara
positif mempengaruhi niat untuk membeli kembali katering diet. Dengan demikian,
penelitian ini menyarankan perusahaan untuk lebih focus pada variabel yang
signifikan karena ternyata menjadi faktor utama yang dapat mempengaruhi maksud
masyarakat dalam mengkonsumsi katering diet Gorry Gourmet. Penelitian ini
diharapkan dapat meningkatkan wawasan dan pemahaman yang lebih tentang
katering diet Gorry Gourmet.

Kata kunci: Health Value, Safety Value, Social Value, Hedonic Value,
Environmental Value, Product Knowledge, Subjective Norm, Attitude Toward
Repurchase Intention to Repurchase.
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ABSTRACT

As the trend of lifestyle in Indonesia, especially urban communities today have a
tendency towards consumptive lifestyle and has influenced the behavior of
Indonesian people are beginning to swith to fast foo. Eating fast foo has caused
disease that it obesity. Because it can cause the disease, in the end make the people
of Indonesia began to realize that they must change they lifestyle to be healthier.
This issue makes an opportuinity for entreperneurs to enter. The business is a diet
food. Diet food using organic ingredients on the ingredients is Gorry Gourmet.
However, those who play in the diet food market there are many. So consumers
should choose the catering diet they want to consume. But this turned out to make
consumers have a desire to try one diet catering with each other. Therefore, in this
research is conducted to know whether Health Value, Safety Value, Social Value,
Hedonic Value, Environmental Value, Product Knowledge, Subjective Norm and
Attitude Toward Repurchase to Intention to Repurchase study to Gorry Gourmet
consumer.

The theoretical model in this research is delivered with 8 Hypotheses to be tested
using Structural Equation Model. Sample in this study amounted to 197
respondents.

The results of the analysis show that health value, safety value, social value,
environmental value, product knowledge and attitude toward repurchase positively
influence the intention to buy back diet food. Thus, this study suggests the company
to focus more on significant variables because it turns out to be a major factor that
can affect people's intentions in consuming Gorry Gourmet diet food. This research
IS expected to enhance more insight and understanding of Gorry Gourmet diet food.

Keywords: Health Value, Safety Value, Social Value, Hedonic Value,
Environmental Value, Product Knowledge, Subjective Norm, Attitude Toward
Repurchase Intention to Repurchase.
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