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STRATEGI TANGGUNG JAWAB SOSIAL  

KOMPAS GRAMEDIA GROUP  

DALAM KEGIATAN KAMPUNG KORAN 

 

ABSTRAK 

Oleh: Anisa Mar 

 

Isu lingkungan, sosial serta finansial hingga kini masih menjadi tiga 

persoalan utama bagi sebagian masyarakat yang tinggal di ibukota. Isu lingkungan 

tentunya merupakan isu yang paling dominan saat ini, kesadaran, kepedulian serta 

pengetahuan akan pengelolaan sampah masih begitu minim. Tak hanya itu, isu 

sosial juga masih menjadi persoalan bagi sebagaian warga ibu kota, kurangnya 

harmonisasi antar masyarakat tak jarang menyebabkan konflik sosial yang hingga 

kini masih terus terjadi. Serta yang terakhir adalah isu finansial, minimnya 

pendapatan masyarakat juga semakin memperburuk persoalan yang terjadi saat 

ini. Salah satu faktornya tentu saja kurangnya keterampilan yang dimiliki serta 

begitu banyak kaum perempuan yang hanya bergantung pada penghasilan 

suaminya. 

Salah satu perusahaan yang melakukan kegiatan tanggug jawab sosial 

perusahaan yani Kompas Gramedia Group. Salah satu kegiatan tanggung jawab 

sosial perusahan yang turut berkontribusi dalam meringkankan permasalahan 

ibukota yakni “Kampung Koran”. Melalui “Kampung Koran”, Kompas Gramedia 

Group berupaya untuk dapat meringankan persoalan lingkungan, sosial dan 

finansial pada masyarakat wilayah sekitarnya. Kompas Gramedia Group berharap 

setidaknya dapat mengubah perilaku masyarakat dalam mengelola koran bekas. 

Tidak hanya itu, Kompas Gramdia Group juga berkeinginan untuk dapat 

meningkatkan harmonisasi serta sikap kekeluargaan  antar masyarakat. Serta yang 

tidak kalah penting, Kompas Gramedia Group juga berupaya untuk dapat 

membantu kaum wanita untuk dapat meningkatkan pundi-pundi keuangan 

keluarga mereka. Maka dari itu melalui penelitian yang bertajuk “Kegiatan 

Tanggung Jawab Sosial  Kompas Gramedia Group dalam Kegiatan Kampung 

Koran” peneliti menelaah mengenai strategi tanggung jawab sosial yang 

digunakan Kompas Gramedia Group untuk merubah perilaku. Melalui metode 

kualitatif serta pemilihan in-depth interview sebagai teknik pengumpulan data, 

penelitian ini akan memberikan pemaparan yang lebih komprehensif mengenai 

startegi yang digunakan oleh Kompas Gramedia Group. 

 

Kata Kunci: Tanggung jawab sosial perusahaan, lingkungan, sosial, dan finansial 
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“THE KAMPUNG KORAN CORPORATE SOCIAL 

RESPONSIBILITY STRATEGY  

OF KOMPAS GRAMEDIA GROUP” 

ABSTRACT 

By: Anisa Mar 

 

Environmental, social and financial issues are still the three main problems for 

some people who live in the capital city. Environmental issues are the most 

dominant issue nowadays, awareness, careness and knowledge of  waste 

management is still so minimal. Social issues are still a problem for the citizens of 

the capital city, the lack of harmonization between communities often leads to 

social conflict that still continues until now. And the last is a financial issue, the 

lack of their income also further exacerbates the problems that occur today. The 

factor are the lack of skill possessed and so many women depend solely on their 

husbands' incomes. 

 

 

One of the company that do corporate social responsibility activities is Kompas 

Gramedia Group. One of the corporate social responsibility activity that try to 

decrease problems in capital city is “Kampung Koran”. Trough “Kampung 

Koran”, Kompas Gramedia Group try to lighten up the environment, social, and 

financial its surrounding community. Kompas Gramedia Group trust that atleast it 

can change the community behavior in how they handle old newspaper. Not only 

that, Kompas Gramedia Group is also want to increase harmonization among 

community. And not less important, Kompas Gramedia Group also try to help 

woman to be able to increase their family income. 

 

Therefore, through the research titled “Corporate Social Responsibility Strategy 

for the Transformation of Target Audience Behavior” (Case Study: ‘Kampung 

Koran’ activity by Kompas Gramedia Group”) researchers reviewing there is 

strategy that held up by Kompas Gramedia Group. Through  qualitative metod 

and choose the in-depth interview as data collection technique, this research will 

give more comprehensive exposure information. 

 

Keywords: corporate social responsibility activitiy, environment, social, and 

financial. 
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