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ABSTRAK 
 
 Penelitian yang berjudul “Analisis Pemaknaan Khalayak terhadap Sosok 
Perempuan Inspiratif (Studi Kasus Khalayak Penonton Program Talk Show Mutiara 
Indonesia DAAI TV Episode “Membangun Harapan Anak Indonesia”)”. Latar 
belakang penelitian ini adalah mendalami pemaknaan yang dapat diterima oleh 
khalayak selaku penonton terhadap apa yang ingin dicapai oleh pembuat makna 
melalui penggambaran sosok perempuan inspiratif. 
 Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan bersifat 
deskriptif, paradigma yang digunakan adalah konstruktivisme. Metode yang 
digunakan dalam penelitian adalah studi kasus dengan menggunakan tiga teknik 
pengumpulan data yaitu wawancara mendalam, observasi, dan dokumen. Teori atau 
konsep utama yang digunakan adalah Studi Resepsi Stuart Hall untuk menganalisa 
sejauh mana khalayak dapat memaknai tayangan dan memposisikan diri secara 
Dominan-Hegemonik, Negosiasi, atau Oposisi. 
 Hasil penelitian yang peneliti dapatkan dari ke lima informan perempuan 
yang berusia di atas 23 tahun adalah mereka yang menempati posisi dominan 
mampu menafsirkan makna yang sama antara apa yang disampaikan oleh encoder 
selaku pembuat makna dengan dirinya sebagai decoder atau penerima makna. 
Melalui pemaknaan sebanyak tujuh kategori, informan memaknai secara negosiasi 
saat tidak menerima makna dari encoder secara keseluruhan. Namun informan juga 
dapat memposisikan dirinya secara oposisi saat menolak makna yang dirasa tidak 
sesuai dengan apa yang dilihatnya melalui tayangan Mutiara Indonesia. 
 
 
Kata Kunci: Sosok Perempuan Inspiratif, Penggambaran Sosok Perempuan 
Inspiratif, Mutiara Indonesia, DAAI TV, Analisis Resepsi, Pemaknaan Khalayak. 
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ABSTRACT 
 
 

The research, entitled “The Analysis of Public Understanding Towards 
Inspirative Women (Case Study of the Audience of DAAI TV’s Mutiara 
Indonesia Talk Show Program “Membangun Harapan Anak Indonesia” 
Episode)”. The background of this research is to explore the meaning that can be 
accepted by the audience as the audience of the meaning of the maker wants to 
achieve through the depiction of an inspirational woman. 

This type of research uses a qualitative and descriptive approach, the paradigm 
used is constructivism. The method used in the study is a case study using three data 
collection techniques namely in-depth interviews, observations, and documents. 
The main theory or concept used is the Stuart Hall Reception Study to analyze the 
extent to which audiences can interpret impressions and position themselves 
dominantly - Hegemonic, Negotiating, or Opposition. 

The results of the research that the researchers got from the five female 
informants over the age of 23 years were those who occupied a dominant position 
capable of interpreting the same meaning between what was conveyed by the 
encoder as the meaning maker and himself as the decoder or receiver of meaning. 
Through the interpretation of as many as seven categories, the informant 
interpreted the negotiation when not receiving the meaning of the encoder as a 
whole. However, the informant can also position himself in opposition when 
rejecting the meaning he feels is not in accordance with what he sees through the 
Mutiara Indonesia program. 
 
 
Keywords: Inspirational Women, Descriptions of Inspirational Women, Mutiara 
Indonesia, Reception Analysis, Audience Meaning. 
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