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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah Untuk mengetahui representasi semangat pada iklan
YAMAHA versi NOAH yang ada di media televisi. Pada tampilan iklan tersebut YAMAHA
sangat antusias menebarkan semangat serta memperlihatkan ketangguhan sepeda motor mereka

kepada masayarakat dan tidak ada sepeda motor yang dapat menandingi YAMAHA.

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif dengan pendekatan
analisa semiologi komunikasi. Sebagai sebuah penelitian deskriptif, penelitian ini hanya
memaparkan situasi atau wacana, tidak mencari hubungan, tidak menguji hipotesis atau membuat
prediksi. Data dalam penelitian ini adalah data kualitatif (data yang bersifat tanpa angka — angka
atau bilangan), sehingga data bersifat kategori substansif yang kemudian diinterpretasikan dengan

rujukan, acuan, dan referensi — referensi ilmiah.

Dari analisis yang telah dilakukan, dapat disimpulkan, representasi semangat dari iklan
sepeda motor YAMAHA versi NOAH adalah perusahaan sepeda motor yang memberikan kesan
kepada masyarakat bahwa iklan YAMAHA di televisi memaknai para penggunanya sebagali
orang-orang yang berjiwa semangat tinggi serta memiliki keberanian dalam melakukan terobosan.
Kata Kunci: Represetasi Semangat Dalam Iklan YAMAHA
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the representation of the spirit of the ad
YAMAHA versions NOAH is in the medium of television. In ad views YAMAHA very
enthusiastic spread the spirit and show the toughness of their bikes to the community and no one
can match the motorcycle YAMAHA.

Type of research is a qualitative descriptive study semiology communication analysis
approach. As a descriptive study, this study only describes the situation or discourse, not looking
for a relationship, do not test hypotheses or make predictions. The data in this study is qualitative
data (data that is without numbers - numbers or numbers), so that data are substantive categories
then interpreted by reference, reference, and reference - scientific references.

From the analysis has been done, it can be concluded, the spirit of advertising
representation motorcycle YAMAHA versions NOAH is a motorcycle company which gives the
impression to the public that advertising on television YAMAHA interpret users as those high-
minded spirit and the courage to make a breakthrough.

Keywords:Representation of Zeal In YAMAHA Advertising
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