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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER TERHADAP 

SELF-BRAND CONNECTION  

(Survei terhadap Mahasiswa pada Cluster Universitas di Tangerang) 

 

ABSTRAK 

 

Oleh: Maulidina Ardhianti 

 

Perkembangan industri kosmetik yang sangat pesat menuntut para 

produsen untuk berinovasi serta kreatif dalam menciptakan prefensi terhadap 

suatu merek dan menarik perhatian konsumen. Salah satu cara yang digunakan 

adalah pemanfaatan penggunaan celebrity endorser tokoh (aktor, penghibur, atlet) 

yang dikenal oleh masyarakat karena prestasinya di dalam bidang-bidang yang 

berbeda dari golongan produk yang didukung.  

Teori dan konsep  yang digunakan dalam penelitian ini adalah keterkaitan 

celebrity endorser terhadap self-brand connection. Konsumen cenderung meniru 

perilaku selebriti untuk membentuk konsep dan prilaku diri mereka. Metodologi 

yang digunakan pada penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan 

menggunakan jenis penelitian eksplanatif. Peneliti menggumpulkan data dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 398 responden yang merupakan mahasiswi di 

Tangerang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu multistage random 

sampling.  

Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa variabel celebrity endorser 

(X) mempengaruhi variabel self-brand connection (Y) sebesar 3,5% dan 96,5% 

dipengaruhi oleh faktor lainnya yang tidak diteliti oleh peneliti.  

 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Self-Brand Connection 
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EFFECT CELEBRITY ENDORSER ON SELF-BRAND 

CONNECTION 
(Survey to Student of University Cluster in Tangerang) 

 

ABSTRACT  
 

By: Maulidina Ardhianti  

 

 
The rapid development of the cosmetics industry demands manufacturers 

to innovate and creatively create a preference for a brand and attract consumers. 

One of the ways used is the use of celebrity endorser of the character (actor, 

entertainer, athlete) who is known by the public because of his achievements in 

different areas of the supported product classes.  

Theories and concepts used in this research is the relationship of celebrity 

endorser to self-brand connection. Consumers tend to imitate the behavior of 

celebrities to form their own concepts and behaviors. The methodology used in 

this research is quantitative method using explanative type of research. 

Researchers collected data by distributing questionnaires to 398 respondents who 

are female students in Tangerang. The sampling technique used is multistage 

random sampling.  

The results of this study prove that the variable celebrity endorser (X) 

affects the variable self-brand connection (Y) of 3.5% and 96.5% influenced by 

other factors not examined by researchers. 

 

Key Words: Celebrity Endorser, Self-Brand Connection 
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