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ABSTRAK 

 

Tingginya angka pengguna smartphone di Indonesia mendorong banyak 

bermunculan industri smartphone. Salah satunya adalah Vivo, maraknya industri 

serupa mendorong vivo menyusun strategi pemasaran dengan menggunakan 

brand ambassador. Dalam penelitian ini akan dibahas tentang pengaruh brand 

ambassador terhadap minat beli. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

apakah ada pengaruh brand ambassador terhadap minat beli. Penelitian ini 

berjenis kuantitatif, eksplanatif dan menggunakan metode survei dengan 

kuisioner. Hasil dari penelitian ini adalah adanya pengaruh yang kuat antara brand 

ambassador dengan minat beli konsumen di wilayah Tangerang dengan nilai 

korelasi sebesar 0,724. Variabel  brand ambassador berkontribusi sebesar 52,4% 

terhadap variabel minat beli. 
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ABSTRACT 

 

The high number of smartphone users in Indonesia encourages many emerging 

smartphone industry. One of them is Vivo, the rise of similar industries 

encourages vivo to strategize marketing using brand ambassador. In this research 

will be discussed about the influence of brand ambassador towards buying 

interest. This study aims to determine whether there is influence brand 

ambassador on buying interest. This research is quantitative, explanatory and 

using survey method with questionnaire. The result of this research is strong 

influence between brand ambassador with consumer buying interest in Tangerang 

region with correlation value of 0,724. Variable brand ambassador contributed 

52,4% to variable of buying interest. 
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