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PENGARUH IKLAN SPRITE “NYATANYA NYEGERIN” DI
TELEVISI TERHADAP BRAND AWARENESS DI
JABODETABEK

ABSTRAK
Oleh : Reynaldy Kenny Yo

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh keingintahuan peneliti mengenai sebuah iklan
di televisi dapat mempengaruhi kesadaran merek. Persaingan antar merek sangat
ketat karena munculnya berbagai kompetitor yang memiliki potensi dalam
menguasai market share. Temuan unik yang didapatkan pada penelitian ini adalah
Tahun 2016 minuman ringan berkarbonasi Sprie melakukan iklan bertajuk
Nyatanya Nyegerin untuk meningkatkan kesadaran merek dimana terakhir
melakukan iklan pada tahun 2012.

Teori yang digunakan adalah teori peluru komunikasi, dan konsep yang
digunakan adalah komunikasi pemasaran, iklan, iklan televisi dan kesadaran
merek. Iklan televisi terdiri atas frekuensi, durasi, talent, audio dan video.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatif. Pengumpulan data
dilakukan melalui kuesioner kepada 400 responden dengan cara cluster sampling.
Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa iklan di televisi berpengaruh
terhadap brand awareness sebesar 29,6%. Dimensi video memiliki pengaruh
paling tinggi sebesar 28,1% terhadap brand awareness dibandingkan dengan
dimensi lainnya.

Kata Kunci: Teori Peluru Komunikasi, Komunikasi Pemasaran, lklan, Iklan
Televisi, Brand Awareness.
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THE IMPACT OF SPRITE “ADVERTISING
NYATANYA NYEGERIN” ON TELEVISION TOWARDS BRAND
AWARENESS IN JABODETABEK

ABSTRACT
By: Reynaldy Kenny Yo

The brackground of this research is due to how a television advertising affecting
brand awareness. A competition between brands are very tight because various
competitors have potential in controlling market share. The important fact that
researcher got from this research is in 2016 the carbonated soft drink called
Sprite made an advertisement “Nyatanya Nyegerin” on television to increase
brand awareness of where to last ads in 2012.

Magic bullet theory is the main shaft/pillar, and the concepts that
researcher used are marketing communication, advertising, television advertising
and brand awareness. Television advertising consists of frequence, duration,
talent, audio and video. This research is explanatory with survey method. Data
collection was done through questionnaires to 400 respondents by cluster
sampling. The results indicate that the influence of television advertising affecting
brand awareness by 29.6% and video is the dimension that affecting brand
awareness the most with 28.1%.

Keywords: Magic Bullet Theory, Marketing Communication, Advertising,

Television Advertising, Brand Awareness.
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