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ABSTRACT  

Propaganda of Partai Keadilan Sosial in “Memilih PKS” Commercial (A Study 

Analysis of Charles Sanders Peirce’s Semiotic) 

 

By: Tiara Kresna Warsita 

 

       This research is an attempt to analyze propaganda in “Memilih PKS” 

commercial. Propaganda becomes a tool that often used to get a support, for example 

in the public election. The purpose of this observation is to identify propaganda 

technique in this ad campaign. This kind observation is qualitative research with 

constructivist paradigm by using Charles Sander Peirce’s semiotics method.  

        PKS TV as a campaign medium for 2014 public election made “Memilih PKS” 

commercial. From the result, this ad campaign is containing of several propaganda 

techniques, such as bandwagon, glittering, generalities, transfer and plain folks. It is 

shown through verbal and non-verbal signs in this commercial.  

 

Keywords: Propaganda, PKS, Iklan, Semiotic, Peirce, Memilih PKS  
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ABSTRAK 

Propaganda PKS dalam Iklan “Memilih PKS” 

(Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce) 

 

 

Oleh: Tiara Kresna Warsita 

        

       Penelitian ini membahas mengenai propaganda dalam Iklan PKS “Memilih 

PKS”. Propaganda menjadi alat yang sering kali digunakan untuk mendapatkan suatu 

dukungan, misalnya dalam pemilu. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui 

bagaimana propaganda dalam Iklan PKS “Memilih PKS” dan mengetahui makna dari 

tanda-tanda yang memperlihatkan unsur propaganda dalam Iklan PKS “Memilih 

PKS” dengan menggunakan teknik analisis semiotik dari Charles S. Peirce.  

       Iklan PKS “Memilih PKS” ini dibuat oleh PKS TV sebagai alat kampanye 

menjelang pemilu 2014. Dalam melakukan penelitian ini, penulis menggunakan 

pendekatan kualitatif dan paradigma konstruktivitis. Berdasarkan teknik analisis 

semiotika Charles S. Peirce, penulis menemukan bahwa Iklan PKS “Memilih PKS” 

memiliki unsur propaganda di dalamnya, yaitu propaganda bandwagon, glittering 

generalities, transfer, dan plain folks. 

 

Kata Kunci : Propaganda, PKS, Iklan, Semiotika, Peirce, Memilih PKS 
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