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ABSTRAK 

Indonesia merupakan negara penghasil kopi terbesar di dunia dengan 

urutan ke-4. Budaya minum kopi kini sudah menjadi gaya hidup dan tren bagi 

masyarakat Indonesia. Biasanya orang-orang sering menambahkan gula ke dalam 

kopi untuk mendapatkan rasa yang diinginkan. Oleh sebab itu, banyak masyarakat 

Indonesia yang mengalami obesitas karena terlalu banyak mengkonsumsi 

makanan yang tidak sehat dan minuman manis. Namun, masyarakat Indonesia 

kini mulai sadar akan bahayanya mengkonsumsi gula berlebih bagi kesehatan. 

Maka, hal tersebut dijadikan peluang bagi para perusahaan untuk dijadikan 

peluang. Tropicana Slim meluncurkan Tropicana Slim White Coffee untuk 

memanfaatkan peluang tersebut agar konsumen tetap dapat minum kopi tanpa 

mengkhawatirkan kesehatan. Namun, konsumen memiliki pemahaman bahwa 

minuman sehat memiliki kualitas rasa yang belum sesuai dengan selera 

masyarakat. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode kuantitatif dan 

datanya dianalisis menggunakan Structural Equation Modeliing (SEM) dengan 

software Lisrel versi 8.8. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 140 responden. 

Hasil dari penelitian ini bahwa Interest in Healthy Food tidak berpengaruh 

secara signifikan terhadap Hedonic Expectation dan Hedonic Expectation tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap Behavioral Intention. 
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ABSTRACT 

Indonesia is the 4
th

 biggest coffee producer country in the world. Today, 

drinking coffee become a lifestyle and trend among Indonesian people. Usually 

people add some sugar to their coffee to get the taste that they preferred. For the 

reason of that, many of Indonesian got obesity because they’re consume too many 

unhealthy food and drinks that contain sugar. Consumer nowadays start to aware 

about the risk of consume too much sugar for health. Due to that fact, many 

company makes it an opportunity. Tropicana Slim launch a Tropicana Slim White 

Coffee so consumer can drink coffee with no worries about health. Consumer has 

belief that healthy drinks never goes with a good taste. 

In this study, researcher approaches quantitative research and analyzing 

data with Structural Equation Modeling (SEM) using Lisrel Software 8.8 version. 

Sample in this study is 140 respondent. 

Result show that researcher know that interest in healthy food didn’t have 

significant affect to hedonic expeactation and hedonic expectation didn’t have 

significant affect to behavioral intention. 
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