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ABSTRAKSI

Creative director merupakan salah satu bagian dari departemen kreatif yang
bertugas untuk menentukan konsep, merancang, dan memvisualkan sebuah brand
agar dapat membujuk calon kostumer untuk membeli atau menggunakan
barang/jasa tersebut. Tugas akhir ini membahas perancangan konsep sebuah iklan
yang difokuskan pada metode penyampaiannya yaitu dengan cara persuasi.
Dengan menggunakan metode pendekatan persuasi diharapkan tercapainya tujuan
utama dari iklan itu sendiri yaitu untuk membujuk, memberitahu, dan
mengingatkan. Di dalam laporan ini penulis membahas apa saja bentuk-bentuk
persuasi dan penerapannya dalam commercial advertising.

Kata kunci: iklan, creative director, persuasi
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ABSTRACT

Creative director is one part of creative department who be in charge for
determine a concept, design, and visualize a brand for persuade the prospective
consumer to buy and use their goods/services. This final project discusses about
designing concept of advertising that focused on the delivering method that is with
the persuasion. By using the method of persuasion we expected to achieve the
main purpose of the advertising itself which is to persuade, notify, and remind the
prospective consumer or the audience. In this report the author discusses about
type of persuasion and its application in commercial advertising.

Keywords: advertising, creative director, persuasion
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