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Dalam penulisan laporan, penulis tertarik untuk mendalami pembahasan
mengenai peran produser dalam bernegosiasi dengan klien dan pihak ke-tiga pada
video iklan Tafso Barn. Hal ini dikarenakan, penulis merasa memiliki peluang
besar dalam bernegosiasi dengan klien dan pihak ke-tiga hingga mencapai
kesepakatan kerjasama pada video iklan Tafso Barn. Selain itu penulis merasa
topik ini menarik dan bisa dikaji lebih dalam lagi.

Melalui laporan ini, penulis berharap dapat memberikan pengertian
tentang peran produser dalam bernegosiasi dengan klien dan pihak ke-tiga pada
video iklan Tafso Barn. Laporan ini penulis tujukan untuk sesama pembuat film
independen terutama mahasiswa/i film di Indonesia. Semoga laporan ini
bermanfaat sebagai sumber ilmu dan sumber informasi tentang pengetahuan
mengenai peran produser dalam bernegosiasi dengan klien dan pihak ke-tiga pada
video iklan Tafso Barn. Penulis juga berharap laporan ini dapat bermanfaat bagi
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ABSTRAKSI

Produser dalam sebuah produksi iklan merupakan orang yang bertanggung jawab
penuh atas proses teknis maupun kreatif. Produser memiliki tanggung jawab
penuh  terhadap seluruh proses kelancaran produksi mulai dari tahap
pengembangan, pra produksi, produksi, pasca produksi hingga pendistribusian
nya. Tahap pra produksi merupakan tahap yang krusial karena seluruh
keberhasilan proses produksi bergantung pada proses pra produksi.

Produser lebih sering dianggap sebagai penghasil dana, padahal banyak hal
penting yang menjadi tugas produser salah satunya adalah negosiasi dengan pihak
lain terlebih dalam proses produksi iklan. Dalam produksi iklan, produser banyak
bekerjasama dengan pihak lain dengan melakukan negosiasi untuk mencapai
kesepakatan dan mendapatkan keuntungan sebesar-besarnya. Pihak lain
merupakan pihak yang bekerjasama dengan produser atau sebuah tim produksi
seperti klien, aktor, pemilik lokasi, pemilik penginapan, pemilik rental mobil,
pemilik rental peralatan dan semua hal yang berkaitan dengan kelangsungan
proses produksi.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, dengan
menggunakan metode kualitatif diharapkan data-data yang diberikan penulis
mudah dipahami dan memperkuat tujuan penulisan Tugas Akhir ini yaitu
memberi wawasan luas bagi para pembaca.

Kata kunci: produser, iklan, negosiasi
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ABSTRACT

Producer in a commercial ads is the person who is responsible for the technical
and creative production process. Producer fully responsible for the entire process
of the production from the development, pre production, production until post
production and distribution. Pre production process is the most crucial process
because the key sucess of the film or video making is depends on the pre
production process.

Producers are often regarded as a fund-raiser, eventhough that is not the only job
desc of producer. One of the producer’s job desc that is crucial is negotiation
with the other parties especiallu in the commercial video. In a commercial video,
producer usually cooperate with the other parties by negotiating to reach an
agreement and getting a maximum profit. The other parties such as client, actor,
location owner, rental house’s ownmer, rental car’s owner, equipment’s rental
owner an the other related to production process.

Through the qualitative research, it is hoped the data presented authors easily
understood as well. The data is expected to reinforce the final project with the aim
of providing greater insight to readers.

Keywords: producer, commercial, negotiation

vii

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT ......ccccoceeenvnnnee I
HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSL......ccccoceevieinsensensensensnnsnssansncncencescosesses 11
KATA PENGANTAR. .........ccuiiininsnnsnsssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssescssssseses v
ABSTRAKSL.........coecenesnnsnnsnnsnisansnncnccececsssssssssssssssssssnssassssssssssssssssssnsansessessssess VI
ABSTRACT ...cuuuouuenanecnnnnenneissnssssississesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsescesssses VI
DAFTAR ISL.c.......couuiiimsinississussussasssssnssasssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssassscassssssssns VIII
DAFTAR GAMBAR.......couititiirinininsinssnssnssissississssssssssssssssssssssssisssossossossssesses XI
DAFTAR TABEL..............c.ccoinnunsunsuisnisansansacsassssssssnsssssnssncescssessssssssssssssssssns XIII
DAFTAR LAMPIRAN .....ccciiiiiinnnsnnnnisnicnceisssssssssssississsssssssssssssssssssssssssns XIv
BAB I PENDAHULUAN ......cociiieierinrinsenssnssnssissnssississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 15
IR [ atar Bel@iNo .. S .......... OSSN ... . 15
B Rumusanyiiiieo ]2 SR S ... S S ... B ........ ... 16
BN Batasan NS ah. SUE .. THREE . SN BN ... ... YRR . B ...... 16
N Tujuan BESECan RN ... NN ... SN BN ......... W ... 16
1. 5e ORI KIS . SR vl ATt ot e Eoo R e th PR e s avaer e LI I e veeees 17
BAB Wl TINBAUAN RUSTAKA.... B R .. 8 e feccceeBerrecoelihereee Bigaereerescses 18
thlm Prgduger..g...... o= . .8 BB = oo 18
20 BUOCEE. .. oimee i oo Barr: s o iy bt s St leou s oo S4B on 0 K eTune s e s s HeBhlh oo reesen 28
£ SWQE .. Sa¥... o AN LN TN 36
viii

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



2.4. Negosiasi....

X

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



DAFTAR PUSTAK.

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

X

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1. Strate€@l NEZOSIASI..cu.....eeuveeeiueerreessnesssaeesesssnassseasssioneeenseennseensaesssenns 47
Gambar 3.1: FOto NarasumbeT .......cooueeiiruiirieniienieeniesteneesteetesieessesnteceeereeinenneene 56
Gambar 4.1. Anggaran AWal AKEOT ........ccceeriiiiiiiiieiieeitie et esieesiteesiee e eieeeieeens 65
Gambar 4.2. Permintaan Fee dari AKLOT .......cooeriineniiiniiiniesiieneeniesitescent e 65
Gambar 4.3. Rincian Budget Awal Penginapan..............cccoeeeereeeieesieensneeninennnnnns 65
Gambar 4.4. Pilihan Penginapan Test Camera 1 ...........cccocceevvieivieiieainecineannnn. 66
Gambar 4.5. Pilihan Penginapan Test Camera 2 ............cccoeccueeveeeeeesiueseeenneannnns 66
Gambar 4.6. Pilihan Penginapan Test Camera 3 ...........cccouvvevoueeeeencieioiiiinenns 66
Gambar 4.7. Pilihan Penginapan Recce | ............occoeviiieiiiiininiieeieieeiieieeiens 67
Gambar 4.8. Pilihan Penginapan Recce 2 ............ccoceevuieeeeeiieniieeiieiieeieeiveeaeens 67
Gambar 4.9. Pilihan Penginapan Recce 3 ............ccooevvieiieiiiinieiiieieeieesiveeieens 67
Gambar 4.10. Pilihan Penginapan Shooting 1..........cccccoovevviiiniiniiienieniieieeiens 68
Gambar 4.11. Pilihan Penginapan Shooting 2....ii......ieiiiiueeneeeeeesiiresiveeeaens 68
Gallllilir 4.12. NegiiSki [ NEUREN ....... S S ... ... 77
Galllliiir 4.13. Negiiski K NEHED T .. .. S B S .. 78
Gambar 4.14. Negos1asi AKEOT 1 ... ccciiiiiiiii i iiieietieeeteesneeereeieeegassssassnasaseesseenns 83
Gambar4.15. Negosiasi AKIOF 2.0 .. i e ettt ve e e saanast e eeaeaens 84
Gambar 4.16. Rincian Anggaran Awal AKLOT...........eccviiriieeiieerieiieieiieeiseneeeeeens 85
Gambar 4.17. Rincian Realisasi Budget Akhir AKtor...............ccoocii i, 86
Gambar 4.18. Negosiasi Pemilik Penginapan 1 ..............cco.ceeiiiiiiienistinnnieeeeens 86
Gambar 4.19. Negosiasi Pemilik Penginapan 2...........o0c.cooo i it 87
Gambar 4.20. Negosiasi Pemilik Penginapan 3.............ccccoeoiiiiiniiiniieniicieene 87
X1

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



Gambar 4.21. Negosiasi Pemilik Penginapan 4.....cccc...........ccocovveieeeeeeeerseenne, 88

Gambar 4.22. R : o B e 89

Gambar 4.23. Ri alisasi Budget Akhir Penginapan ...................cccccooee. 90

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



Tabel 4.1. SWOT

' ........................ 69

ﬁ ............ 89

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

xiii

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018



LAMPIRAN A: KARTU BIMBINGAN SKRIPSI ........ccccceevieeneecnnicniiinnnnne

Xiv

Peran Produser Dalam..., Karina Taurusia Puteri M, FSD UMN, 2018





