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KATA PENGANTAR 

Sedari dulu saat bertemu dengan olahraga penulis selalu senang. Penulis juga 

mengikuti perkembangan brand olahraga lokal ataupun internasional. Memang 

jika bicara tentang brand olahraga pasti nama yang muncul dibenak khalayak 

banyak adalah Nike, Adidas, Puma, Under Armour, dll. Namun 4-5 tahun 

belakangan kita mulai mendengar brand-brand lokal dengan produk yang 

berkualitas seperti League, Specs, Piero, brand-brand ini cukup berhasil sehingga 

dikenal banyak orang. Ternyata selain brand-brand tadi ada juga brand lokal 

dengan kualitas Internasional, Nama brand ini adalah Riors. 

Meskipun banyak yang belum tahu dengan brand ini, Riors sudah banyak 

berpartisipasi dalam acara-acara besar olahraga di Indonesia khususnya dibidang 

sepak bola. Pastilah menjadi sebuah kebanggaan jika bisa terlibat dalam 

perancangan sebuah brand olahraga yang berpengaruh dalam sepak bola 

Indoneisa, terlebih penulis memang senang dengan olahraga. Sebagai calon 

desainer grafis pasti kita menghekdaki portfolio yang kita banggakan, ini menjadi 

alasan tambahan untuk penulis dalam mengangkat topik ini.  

 Sebagai generasi muda bangsa Indonesia sudah sepatutnya penulis bangga 

dengan produk hasil karya anak bangsa. Terlebih brand Riors saat ini sedang 

fokus dalam bidang sepak bola, salah satu bidang olahraga yang cukup fenomenal 

di Indonesia. Sudah seharusnya brand ini dirancang dengan baik agar bisa 

menjadi salah satu kebanggaan Indonesia.  
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Penulis yakin dengan penelitian ini penulis dapat belajar lebih banyak lagi 

tentang proses peracangan brand identity. Penulis berharap setalah melakukan 

perancangan brand identity Riors, siapapun yang membaca laporan ini bisa lebih 

menghargai produk lokal yang berkualitas. Karena jika bukan generasi muda yang 

memulai siapa lagi.  

Perancangan ini tidak akan dapat selesai tanpa bantuan dari orang-orang 

penting yang membantu selama proses peracangan berlangsung, maka untuk itu 
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ABSTRAKSI 

Riors adalah brand sport apparel yang didirikan oleh Yudhi Setiawie pada tahun 
2013, Riors saat ini berbasis di Tangerang Selatan. Riors telah bekerjasama 
dengan beberapa klub besar sebagai partner apparel. Dalam kurun waktu 5 tahun 
Riors telah berganti nama sebanyak 3 kali, tentunya hal ini membuat brand Riors 
kurang konsisten dan mendapat persepsi negatif dari audiensnya. Untuk 
menjawab masalah ini maka dirancanglah brand identity untuk Riors 

 

Kata kunci : (Riors, brand, identity, sport, apparel) 
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ABSTRACT 

Riors is a sports apparel brand founded by Yudhi Setiawie in 2013, Riors is 
currently based in South Tangerang. Riors has partnered with several major clubs 
as an apparel partner. Within 5 years Riors has changed its name 3 times, of 
course this makes the brand Riors less consistent and get poor perception of the 
audience.Therefor to solve this problem, brand identity for Riors was redesigned 

 

Keywords: (Riors,brand, identity, sport, apparel)  
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