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KATA PENGANTAR

Sedari dulu saat bertemu dengan olahraga penulis selalu senang. Penulis juga
mengikuti perkembangan brand olahraga lokal ataupun internasional. Memang
jika bicara tentang brand olahraga pasti nama yang muncul dibenak khalayak
banyak adalah Nike, Adidas, Puma, Under Armour, dll. Namun 4-5 tahun
belakangan kita mulai mendengar brand-brand lokal dengan produk yang
berkualitas seperti League, Specs, Piero, brand-brand ini cukup berhasil sehingga
dikenal banyak orang. Ternyata selain brand-brand tadi ada juga brand lokal

dengan kualitas Internasional, Nama brand ini adalah Riors.

Meskipun banyak yang belum tahu dengan brand ini, Riors sudah banyak
berpartisipasi dalam acara-acara besar olahraga di Indonesia khususnya dibidang
sepak bola. Pastilah menjadi sebuah kebanggaan jika bisa terlibat dalam
perancangan sebuah brand olahraga yang berpengaruh dalam sepak bola
Indoneisa, terlebih penulis memang senang dengan olahraga. Sebagai calon
desainer grafis pasti kita menghekdaki portfolio yang kita banggakan, ini menjadi

alasan tambahan untuk penulis dalam mengangkat topik ini.

Sebagai generasi muda bangsa Indonesia sudah sepatutnya penulis bangga
dengan produk hasil karya anak bangsa. Terlebih brand Riors saat ini sedang
fokus dalam bidang sepak bola, salah satu bidang olahraga yang cukup fenomenal
di Indonesia. Sudah seharusnya brand ini dirancang dengan baik agar bisa

menjadi salah satu kebanggaan Indonesia.

\'%

Perancangan Brand Identity..., Anastasius Melvin Junior, FSD UMN, 2018



Penulis yakin dengan penelitian ini penulis dapat belajar lebih banyak lagi
tentang proses peracangan brand identity. Penulis berharap setalah melakukan
perancangan brand identity Riors, siapapun yang membaca laporan ini bisa lebih
menghargai produk lokal yang berkualitas. Karena jika bukan generasi muda yang

memulai siapa lagi.

Perancangan ini tidak akan dapat selesai tanpa bantuan dari orang-orang
penting yang membantu selama proses peracangan berlangsung, maka untuk itu
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