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ABSTRAKSI

Munduk Moding Plantation merupakan sebuah resort mewah di Kabupaten
Buleleng, Bali Utara, yang menerapkan konsep sustainable seperti pengolahan
limbah plastik, konservasi energi, dan penggunaan material eco-friendly. Namun,
hotel ini lebih dikenal sebagai sebuah perkebunan karena naming brand dan
lokasinya yang berada di tengah-tengah perkebunan kopi. Hal ini menimbulkan
mispersepsi akan kualitas, value, dan potensi yang dimiliki oleh Munduk Moding
Plantation sebagai sebuah resort. Berangkat dari masalah yang ada, dibutuhkan
proses rebranding yang efektif dan konsisten guna memperbaiki positioning dan
meningkatkan brand awareness. Perancangan akan dilakukan berdasarkan data
penelitian kuantitatif dan kualitatif yang didapat dari hasil observasi, wawancara,
studi pustaka, studi eksisting, dan analisa SWOT. Hasil perancangan rebranding
akan menciptakan brand identity baru, yang akan dimuat dalam sebuah brand
guidelines.

Kata kunci : desain grafis, rebranding, hotel, Munduk Moding Plantation
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ABSTRACT

Munduk Moding Plantation is a luxury resort in Buleleng Regency, North Bali, that
applied sustainable concept such as plastic waste processing, energy conservation,
and use eco-friendly material. However, this hotel better known as a plantation due
to its brand naming and its location that in the middle of coffee plantation. These
things caused misperception over the quality, value, and potency that owned by
Munduk Moding Plantation as a resort. Based on the issue, effective and consistent
rebranding process is needed to improve positioning and increase brand
awareness. The design will be done based in the qualitative and quantitative
research data that obtained by observation result, interview, literature study,
exsisting study, and SWOT analysis. Rebranding process will result new brand
identity, which will be included in a brand guideline.

Keywords: graphic design, rebranding, hotel, Munduk Moding Plantation
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