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ABSTRAKSI

SMP Anak Terang merupakan salah satu sekolah satu yang memiliki taraf
nasional plus didaerah Tangerang Kota, dan telah berdiri sejak tahun 2010. SMP
Anak Terang memiliki core values yang berbeda dari sekolah nasional plus
lainnya yakni love, pride, diversity, respect, quality, socially responsible dimana
salah satunya mengutamakan perbedaan yang belum dimiliki sekolah nasional
plus lainnya. Namun masalah yang dimiliki dari SMP Anak Terang ini ialah,
masih kurang dikenal oleh masyarakat Tangerang Kota sehingga murid yang
dimiliki masih terbilang sedikit. Metode penelitian dalam perancangan ini
menggunakan penelitian gabungan, yakni wawancara, observasi, studi eksisting
serta melakukan penyebaran kuesioner. Metode perancangan yang digunakan
adalah strategi, memilih inti dan misi, serta menentukan target, posisi dan
segmentasi pasar. Media yang digunakan dalam media promosi ini adalah ATL
dan BTL. Hal utama yang dilakukan dalam perancangan promosi ini adalah
pengenalan serta membuat konsumen tertarik dengan menggunakan metode A/DA
(Action, Interest, Desire, Action). Dengan motto “Empowering our nations’ young
generation for a brighter future” diharapkan para orangtua calon murid akan
bergabung dengan SMP Anak Terang.

Kata kunci : perancangan, promosi, SMP Anak Terang
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ABSTRACT

Anak Terang Junior High School is one of the first schools that has national
standard plus in Tangerang City area, and has been established since 2010. Anak
Terang Junior High School has different core values from other national plus
schools that is love, pride, diversity, respect, quality, and social responsibility
where one of the factors that there is no other national plus school has. But the
problem that comes from Anak Terang Junior High School is, still less known by
the people of Tangerang City whose students are still small amount. Methods of
research of this design used mix methods, consist interviews, existing study and
questionnaire distribution. Design method used are strategy, choose core and
mission, and determine target, position and market segmentation. The media
usied in this promotion are ATL and BTL media. The main things done in the
design of this promotion are the introduction and make consumers interested in
using the AIDA (Action, Interest, Desire, Action) method. With the motto
"Empowering the younger generation of our nations for a brighter future" it is
expected that prospective parents will join Anak Terang Junior High School.

Keywords: design, promotion, Anak Terang Junior High School
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