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ABSTRAKSI

Bahasa daerah merupakan salah satu aset bangsa Indonesia. Seiring dengan
berkembangnya waktu, jumlah bahasa daerah ini semakin hilang penuturnya karena
beberapa faktor, diantaranya bahasa - bahasa yang semakin ditinggalkan oleh
penuturnya. Sebagai warga negara Indonesia, di dalam Undang- Undang No. 24
tahun 2009 telah mengamanahkan untuk melestarikan penggunaan bahasa daerah
Indonesia. Maka dari itu diperlukan sebuah perancangan kampanye sosial dalam
meningkatkan penggunaan bahasa daerah di Indonesia dan mengambil fokus
terhadap bahasa yang mengalami status terancam punah. Tujuan dari kampanye ini
meningkatkan penggunaan bahasa daerah di Indonesia yang terancam punah.
Teknik pengumpulan data pada kampanye ini menggunakan metode kualitatif
dengan wawancara, dan dokumentasi. Big idea pada penggambaran visual
kampanye yaitu ‘Troni” yang menggunakan baliho, ambient media berupa stiker,
standee, dan media sosial.

Kata kunci : kampanye sosial, bahasa daerah, punah
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ABSTRACT

Regional language is one of the assets of the Indonesian nation. Along with the
development of time, the number of regional languages is increasingly lost its
speakers because of several factors, including languages - languages are
increasingly abandoned by speakers. As an Indonesian citizen, UU no. 24 Tahun
2009 has been mandated to preserve the use of local Indonesian language.
Therefore it is necessary to design a social campaign to improve the use of regional
languages in Indonesia and to focus on languages that are endangered. The
purpose of this campaign is to increase the use of local languages in Indonesia that
are threatened with extinction. Data collection techniques in this campaign use
qualitative methods with interviews, and documentation. Big idea on the visual
depiction of the campaign is 'lIrony' which uses billboards, ambient media in the
form of stickers, standers, and social media.

Keywords : social campaign, regional leguage, extinct
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