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ABSTRAKSI

Sterilasi merupakan proses pengangkatan ovarium dan uterus untuk anjing betina
sedangkan pengangkatan testis untuk anjing jantan. Sebanyak 63% masyarakat
tidak melakukan steril terhadap anjing peliharaannya. Ketika masalah ini
dibiarkan akan berdampak untuk anjing terutama masalah kesehatan dan over
populasi akan terus terjadi.Berdasarkan hasil penelitian masyarakat masih
mempunyai kekhawatiran akan sterilisasi yaitu kasihan dan takut energi anjing
menurun yang menempati urutan kedua teratas dengan 20% dan 17%, yang
menurut hasil wawancara dengan pakarnya apa yang menjadi permasalahan atau
kekhawatiran masyarakat tentang dampak sterilisasi tidaklah benar. Masih banyak
keuntungan yang akan didapat oleh pemilik anjing bila melakukan proses
sterilisasi. Maka dari itu sebuah kampanye diperlukan untuk memberikan
informasi yang tepat dan benar mengenai manfaat sterilisasi dan menepis mitos
yang selama ini beredar sehingga bisa menjawab permasalahan dan kekhawatiran
masyarakat selama ini. Oleh karena itu, rumusan masalah yang penulis dapat
adalah Bagaimana merancang desain visual kampanye sosial yang informatit dan
menarik mengenai manfaat sterilisasi, khususnya untuk mengubah paradigma
masyarakat yang masih khawatir dengan dampak sterilisasi.

Kata kunci : Kampanye sosial, sterilisasi anjing, manfaat, mitos
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ABSTRACT

Sterilization is a surgical method to remove the reproductive organs of
dog. In females it is the ovaries and the uterus and in males it is the testicles. A
total of 63% of the community do not sterilize their pet dogs. If we let this number
increase time by time, it will have serious impact for dogs, such as health
problems and overpopulation. Research shows that a lot of per owners balk at the
idea of taking their dog to the vet to get sterilized. A number of 20% dog owners
feel sorry to operate their dogs and 17% of dog owners are worry sterilization
can drop dog’s energy level down. Those two factors are the top two of why
people are worry if their dogs sterilized. According to the expert, what makes
people worry about the impact of sterilization is not true. In fact, dog sterilization
will bring many benefits to dog owner. Therefore, a campaign is needed to
provide the right and correct information about the benefits of sterilization and
dismiss the myths of sterilization that have been circulating in the community to
solve the problems and concerns arise in the community about sterilization. The
problem formulation author can identify based on this case is How to design an
informative and attractive visual social campaign of the benefit of sterilization,
specifically to shift paradigm in dog sterilization in society who has worries about
the impact of sterilization.

Key words: Social Campaign, dog sterilization, benefits, myths
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