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KATA PENGANTAR

Topik ini berawal dari tempat penulis melakukan praktek kerja magang.
Dari Juli hingga September 2017 penulis melakukan kerja magang di Rofina
Creative, tempat PT Rofina Indah Jaya mendesain pakaian untuk brand 126 dan
Posh. Selama menjalani pekerjaan, penulis merasakan kesulitan dalam mendesain
ketika suatu brand tidak memiliki ide yang menjadi ciri khas brand tersebut. Selain
itu PT Rofina juga mempunyai urgensi untuk membangun toko daring Daifron
sebagai tempat utama untuk menjual produknya. Berangkat dari situ, sebagai
desainer visual penulis ingin membantu PT Rofina untuk mengembangkan identitas
visual foko daring Daifron.

Merancang suatu identitas visual bukan hal yang baru. Namun dalam
perancangan ini identitas visual yang penulis buat berhubungan dengan toko
daring. Belum banyak buku teori yang membahas mengenai perancangan identitas
visual untuk toko daring. Dalam perancangan ini penulis berusaha mencari ilmu
baru mengenai user interface. Penulis sadar akan kekurangan dari laporan ini. Maka
dari itu penulis mengharapkan masukkan dari pembaca untuk pengembangan
laporan ini kedepannya.

Sebelum menutup pengantar ini, penulis ingin berterimakasih kepada
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1. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds. sebagai Ketua Program Studi Desain
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ABSTRAKSI

Daifron merupakan suatu online store (toko daring) yang dimiliki PT Rofina Indah
Jaya. Sebelumnya PT Rofina Indah Jaya terkenal dengan brand pakaian bernama
Poshboy. PT Rofina Indah Jaya berencana akan menjadikan internet sebagai media
utama untuk berjualan produk salah satu brand yang dibuatnya yaitu Posh. Tujuan
dari perancangan ini adalah untuk membuat identitas visual toko daring Daifron
sebagai tempat PT Rofina Indah Jaya menjual produk brand Posh. Hasil dari
perancangan ini berupa graphic standard manual yang berisi mengenai aturan
identitas visual toko daring Daifron. Perancangan ini menggunakan metode
kualitatif dan kuantitatif untuk mencari data mengenai Daifron.

Kata kunci: identitas visual, toko daring, fesyen, pakaian
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ABSTRACT

Daifron is an online store that owned by PT Rofina Indah Jaya, which is known for
its popular brand called Poshboy. Daifron will be a marketplace for PT Rofina
Indah Jaya to sell its brand-new product called Posh. Meanwhile, the internet can
be a bussiness or a medium. The two are quite different. If we want to build an
online brand, we should treat internet as a bussiness. Therefore, we need a different
identity and a different name from its product. The aim of this study is to design a
visual identity of Daifron online store as a main place for PT Rofina Indah Jaya to
sell its product. This study uses both method, quantitative and qualitative, to find
information about Daifron’s and Posh’s target market.

Keywords: visual identity, toko daring, e-commerce, fashion, apparel
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