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ABSTRAK

Skripsi ini membahas tentang gaya kepemimpinan Prabowo dan Jokowi
dalam Video Cameo Fun Campaign: Prabowo Jokowi di Youtube. Penelitian ini
dilakukan untuk mengetahui bagaimana tanda verbal dan non verbal dalam
merepresentasikan gaya kepemimpinan Prabowo dan Jokowi karena video ini
didasarkan pada subjektifitas pembuat video dalam mengolah fakta dan data
kemudian dikemas dalam bentuk visual dan non visual agar lebih menarik. Dalam
melakukan penelitian, penulis menggunakan pendekatan kualitatif dengan
paradigma konstruktivis.

Berdasarkan kajian analisis semiotika milik Charles Sanders Pierce yang
digunakan untuk meneliti video Cameo Fun Campaign: Prabowo Jokowi,
representasi gaya kepemimpinan Prabowo yang Militeristis, Otoriter,
paternalistik, dan Jokowi yang demokratis, administrator, suportif, dan egaliter
terlihat dalam tanda yang terdapat pada video Cameo Fun Campaign: Prabowo
Jokowi.

Kata kunci:
Komunikasi Politik, Gaya Kepemimpinan, Semiotika, Kualitatif, Konstruktivis,

Prabowo, Jokowi, Cameo Project, Fun Campaign.
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ABSTRACT

This thesis discusses leadership style Prabowo and Jokowi in Video
Cameo Fun Campaign: Prabowo Jokowi on Youtube. This study was conducted to
determine how the verbal and non-verbal signs to represent the style of leadership
Prabowo and Jokowi because this video Is based on the subjectivity of video
makers in the process facts and data are then packaged in the form of visual and
non-visual to make it more appealing. In conducting the study, the authors used a

qualitative approach with constructivist paradigm.

Based on the study of semiotic analysis belonged to Charles Sanders
Pierce used to examine the video Cameo Fun Campaign: Prabowo Jokowi,
Prabowo representation Authoritarian leadership style, militeritarian
paternalistic, and Jokowi demaocratic, supportive, and egalitarian visible in the

video marks contained on Cameo Fun Campaign: Prabowo Jokowi.

Keywords:

Political Communication, Leadership Style, Semiotics, Qualitative, Constructivist,

Prabowo, Jokowi, Cameo Project, Fun Campaign.
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