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ABSTRAKSI 

Seorang creative director memiliki peranan yang cukup penting dalam 
suatu kegiatan kreatif pada sebuah corporate video. Seorang creative director harus 
mampu membuat sebuah konsep atau ide yang sesuai terhadap suatu corporate 
video. Dalam penulisan skripsi ini, penulis mendapatkan sebuah klien dari 
perusahaan coklat yang memiliki bentuk usaha yaitu social enterpraise. 

Penulisan skripsi ini dilatarbelakangi oleh permintaan klien untuk membuat 
sebuah video promosi terhadap KRAKAKOA. Klien meminta bantuan creative 
director dan tim untuk membuat video promosi tersebut. Klien juga meminta 
kepada penulis selaku creative director untuk membuat konsep yang sesuai dengan 
perusahaan mereka dan ditulis dalam sebuah creative brief yang pada akhirnya 
terpilih untuk menggunakan pendekatan dokumenter. 

Pada penulisan skripsi tugas akhir penulis juga menggunakan studi 
kepustakaan. Studi kepustakaan digunakan oleh penulis untuk menunjang penulis 
dalam mengambil atau menentukan teori - teori dasar yang akan digunakan.  

  

Kata kunci : Creative director, corporate video, pendekatan dokumenter, creative 

brief 
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ABSTRACT 

Creative director has an important role to decide all the creative activities on 
corporate video. Creative director should able to make a good idea or concept that 
fits for the company. In this thesis writer had a chance to make a corporate video 
for social enterprise based company. 

The backgorund for this thesis was a request from KRAKAKOA to make a 
promotional video for them. They asked our help to create one. They also asked me 
as a creative director to create a concept that fits for their company and it will be 
written on the creative brief. In the end, we aggreed to create the promotional video 
with documenter approach as suggested on the creative brief. 

This thesis is using literature study. Literature study was used by the writer to help 
the writer to determine all the fundamental theories that writer needs.  

 

Keywords: creative director, corporate video, documenter approach, creative brief  
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