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ABSTRAKSI

Iklan di era modern seperti sekarang, selain menjadi media promosi, dan
presentasi, namun juga sudah menjadi citra dan representasi dari suatu
perusahaan, atau produk berupa barang atau jasa. Menghasilkan iklan yang
berkualitas memiliki arti iklan tersebut melampaui keberhasilan dalam mengambil
perhatian audiens, dan membuat audiens berempati sehingga audiens mengerti
maksud dari iklan, guna sebagai nilai promosi dari produk atau jasa. Perancangan
tata cahaya dan warna merupakan salah satu kunci dalam menghasilkan iklan
yang berkualitas, dengan maksud membuat iklan yang juga efektif dalam
menyampaikan pesan, dengan itu skripsi yang bertujuan untuk menganalisa
perancangan tata warna dalam produksi iklan Sarang Oci ini. Metode yang
digunakan untuk perancangan ini adalah wawancara dengan pihak Sarang Oci
mengenai identitas serta pesan yang ingin disampaikan. Setelah itu, melakukan
studi literatur yang merupakan pengumpulan teori dari buku, jurnal, dan artikel.
Kemudian dilakukan pencarian video referensi serta contoh karya iklan serupa.
Diharapkan dengan merancang tata cahaya dan warna yang sesuai, maka pesan
mengenai identitas Sarang Oci dapat tersampaikan dengan baik.

Kata kunci: TVC, perancangan, mood, tata cahaya, tata warna, sinematografi
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ABSTRACT

In the modern era, commercial is not only becoming a promotion, or a
presentation media, a commercial is now effectively becoming an image or
representation of a brand or company. Making a high-quality video commercial,
defined as a success in grabbing audience’s attention, and creating audience’s
empathy. And by that, the audience will strongly understand the meaning or the
statement of the commercial, as a promotion media of a brand. Designing of the
lighting and color is one of the key factor of making a quality commercial film,
and by making a commercial that is effective in storytelling and message-
delivering, and by that, this script’s goal is to analyze the design of a good color
and lighting for the commercial production of Sarang Oci. The methods that are
used in this study consists of conducting an interview with Sarang Oci to know
their brand identity and their key message. After doing so, a study literature is
done by doing research on books, journals, and articles. In addition of that, a
research on video references and examples of similar commercials works is done.
It is hoped that by designing the lighting and color, Sarang Oci’s brand identity
and message can be delivered properly to the community.

Keywords: Commercial Video, Designing, Mood, Lighting, Color Scheme,
Cinematography
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