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ABSTRAK 
 
 

 Saat ini industri pernikahan menjadi salah satu industri yang paling 
berkembang di Indonesia, hal ini dikarenakan semakin tingginya angka 
pernikahan yang berakibat pada tingginya tingkat permintaan di industri 
pernikahan. Dengan meningkatnya permintaan, media sebagai salah satu 
penyedia referensi juga memasuki industri pernikahan, ini jugalah yang 
dilakukan oleh majalah Harper’s Bazaar. Majalah Bazaar Wedding Ideas 
merupakan salah satu majalah yang bertujuan untuk memenuhi 
kebutuhan referensi bagi pasangan yang akan menikah. Untuk menunjang 
majalah Bazaar Wedding Ideas, divisi Marketing Communications dari 
majalah Harper’s Bazaar Indonesia mengadakan sebuah event yang 
diadakan setiap tahunnya yaitu Event Bazaar Wedding Exhibition.  
 Penelitian ini membahas mengenai hubungan event Bazaar 
Wedding Exhibition terhadap brand awareness dari majalah Bazaar 
Wedding Ideas. Dengan menggunakan penelitian kuantitatif yang bersifat 
deskriptif, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 
pengaruh event yang diselenggarakan dan seberapa jauhkan tingkat 
brand awareness majalah Bazaar Wedding Exhibition. Penelitian 
dilakukan kepada 99 orang responden yang dipilih berdasarkan 
kehadirannya di dalam event Bazaar Wedding Exhibition 
 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa special event Bazaar 
Wedding Exhibition efektif untuk menciptakan brand awareness Bazaar 
Wedding Ideas. Dan tingkat brand awareness sudah mencapai brand 
recall, dan responden memutuskan untuk membeli majalah Bazaar 
Wedding Ideas. 
 
 
Kata Kunci: Bazaar Wedding Exhibition, Bazaar Wedding Ideas, brand 
awareness, special event 
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ABSTRACT 
 

 
Currently marriage industry became one of an industry that most 

developed in Indonesia, it was because the increasingly high numbers of 
marriages that result in high levels of demand in industrial marriage. With 
increasing demand , the media as one of the reference is also entering the 
wedding industry , this is also done by Harper’s Bazaar Magazine. Bazaar 
Wedding Ideas Magazine is one of a magazine whose aim is to meet the 
needs of reference for the couple. To support Bazaar Wedding Ideas 
Magazine, a division of marketing communications from the Harper’s 
Bazaar Indonesia Magazine hold an event that takes place every year 
namely Bazaar Wedding Exhibition. 
 This research is to discuss on the relationship the event Bazaar 
Wedding Exhibition against the brand awareness of Bazaar Wedding 
Ideas Magazine. With the use of quantitative research is descriptive 
sense, this research aims to understand how events held affect the brand 
awareness of a magazine. Research is done to 99 respondents selected 
based on its presence in the Bazaar Wedding Exhibition.  
 The result of this research shows that the special event Bazaar 
Wedding Ideas affected to create brand awareness for Bazaar Wedding 
Ideas Magazine. And the level of brand awareness has reached the top of 
mind, and respondents decided to buy wedding bazaar magazine ideas. 
 
 
Key Words: Bazaar Wedding Exhibition, Bazaar Wedding Ideas, brand 
awareness, special event	
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