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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa:
a. Majalah Bazaar Wedding ldeas sudah memasuki tahapan top of
mind dalam piramida brand awareness.
b. Publik sudah mengenal Bazaar Wedding Ideas dengan baik
dan sudah memasuki tahapan action, yaitu adanya keputusan
untuk melakukan pembelian.

c. Special event berpengaruh terhadap brand awareness.

5.2 Saran

521 Saran Akademis

Pengembangan penelitian lebih terfokuss mengenai brand
awareness sebuah majalah Bazaar Wedding Ideas terhadap
keputusan pembelian majalah pernikahan masih belum diuji
dalam penelitian ini.

5.2.2  Saran Praktis
Majalah Bazaar Wedding Ideas harus meningkatkan strategi

event dalam meningkatkan brand awareness.
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