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ABSTRAKSI

Blanja.com merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang e-
commerce Indonesia. Blanja.com telah berdiri sejak tahun 2012 yang bertempat di
Mulia Business Park, Jakarta. Namun, masyarakat tidak mengetahui adanya
perusahaan yang menawarkan fasilitas dalam berbelanja hingga ke dunia
internasional tersebut. Oleh karena itu, dalam proses perancangan promosi yang
ditujukan, penulis menggunakan metode penelitian secara kualitatif dan
kuantitatif dengan proses wawancara narasumber, Focus Group Discussion
(FGD), dan penyebaran kuisioner disertai dengan observasi dari para pesaing
Blanja.com. Kemudian, penulis melakukan tahapan perancangan dengan
metodologi berdasarkan buku Advertising & IMC: Principles and Practice
dengan tahapan mengidentifikasikan masalah, menentukan objek utamanya, dan
bagaimana strategi yang dibutuhkan untuk perancangan promosi. Pesan yang
disampaikan yaitu target audiens dapat berbelanja dimana saja dan kapan saja
dengan akses langsung melalui handphone. Visual perancangan promosi tersebut
yaitu menunjukkan dua jenis dunia dari negara Jepang dan Amerika Serikat yang
diharapkan dapat menunjukkan akses langsung berbelanja dari Indonesia ke dua
Negara tersebut . Pengaplikasian visual tersebut kemudian diaplikasikan ke
media-media promosi seperti ambient dengan media pendukung billboards,
instagram, website banner, dan juga x-banner.

Kata kunci : (media promosi, brand-awareness, Blanja.com)
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ABSTRACT

Blanja.com is one of the biggest e-commerce in Indonesia. Blanja.com has been
estimated since 2012 where the company is located at Mulia Business Park,
Jakarta. But, the citizen haven'’t recognized the company and what they are
offering to the market about their easiest transaction through the internasional
world only by handphone. Then, the process of collecting data, the designer has
used the methodology by interview, having the Focus Group Discussion, and
asking some questions of questioner towards the market about brand-recognition
also having some observations of competitors. After that, the designer using the
methodology of design’s excecution by Moriarty and friends in their Advertising
& IMC: Principles and Practice book. They has explained the process by
identifying the problem, determining objectives, and decide the strategy of how to
accomplished the design’s promotion. The visual message of the promotion is to
make the audiens interested in shopping through the worldwide just by access
through handphone anywhere and anytime. Visualisastion of the design is to show
the situation exactly like the audiens are shopping at the moment in store of
United State of America and Japan. Overall, the design of Blanja.com’s
promotion will be at the primary media, ambient media and the secondary media
are billboards, instagram, website banner, and also x-banner.

Keywords: (promotion media, brand-awareness, Blanja.com)
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