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KATA PENGANTAR

Penulis tertarik memilih topik media promosi toko kue sebagai pembahasan tugas
akhir karena melihat kejenuhan masyarakat dengan bentuk kue yang sederhana
dan melihat ketertarikan masyarakat terhadap cake yang semakin meningkat.
Penulis memilih toko kue Baker’s Diary dikarenakan toko kue tersebut memiliki
beberapa kendala salah satunya kurangnya awareness masyarakat terhadap
Baker’s Diary dan minimnya promosi yang dilakukan sehingga berkaitan dengan
tidak adanya peningkatan penjualan. Sedangkan Baker’s Diary memiliki banyak
keunggulan yaitu kualitas kue yang tinggi dan baik dan memiliki produk unggulan
yaitu custom cupcakes.

Topik ini penting untuk dibaca karena dapat membantu pembaca
mengetahui banyak informasi, pengetahuan serta wawasan mengenai media
promosi secara mendalam dari sisi desain grafis. Tujuan TA ini adalah merancang
promosi Baker’s Diary sebagai toko kue dengan spesialisasi custom cupcakes.
Penulis berharap dapat merancang promosi yang menarik, tepat sasaran, dan
membantu Baker’s Diary lebih dikenal oleh masyarakat luas dan menjadi salah
satu toko kue pilihan masyarakat. Target utama pembaca yang diinginkan adalah
mahasiswa yang sedang menjalankan tugas akhir khususnya mengenai
perancangan promosi. Dalam menjalani penelitian TA ini, penulis mendapatkan
pengalaman yang menarik yaitu penulis dapat berkenalan dengan banyak orang
baru dan menambah pengetahuan penulis serta memberikan informasi yang

penulis butuhkan.

A\

Perancangan Promosi Baker's..., Amanda Grady, FSD UMN, 2018



Penulis berharap dapat memecahkan masalah yang terjadi dan menemukan

solusi yaitu dengan membuat konsep perancangan promosi Baker’s Diary. Penulis

juga berharap agar TA ini dapat berguna dan memberikan informasi, gambaran

serta referensi yang baik bagi para pembaca.

Laporan TA ini tentunya tidak dapat diselesaikan sendiri oleh penulis

tanpa adanya saran dan bantuan dari berbagai pithak. Untuk itu secara khusus,

penulis ingin mengucapka terima kasih kepada:

1.

Mohammad Rizaldi S.T., M.Ds. selaku Kepala Program Studi Desain
Komunikasi Visual.

Joni Nur Budi Kawulur S.Sn., M.Ds. selaku dosen pembimbing yang telah
memberi banyak masukkan, dukungan, dan doa kepada penulis.

Ibu Lisa Salim yang telah memberikan izin dan waktunya untuk
menjadikan usahanya sebagai topik pembahasan TA ini.

Henry, Chrestella, Yenni, Maya, Nico, William, Cecilia yang merupakan
rekan-rekan penulis yang telah memberikan semangat, saran dan
dukungan bagi penulis.

Orang tua serta kakak penulis yang selalu memberikan semangat,

dukungan dan doa kepada penulis.

Penulis menyadari bahwa masih ada banyak kekurangan dalam penulisan

laporan tugas akhir ini, oleh karena itu penulis menerima setiap saran dan kritik

yang dapat membangun dan membantu penulis di kelak nanti.

Tangerang, 14 Januari 2018

Amanda Grady

vi

Perancangan Promosi Baker's..., Amanda Grady, FSD UMN, 2018



ABSTRAKSI

Baker’s Diary merupakan sebuah toko kue yang berdiri sejak tahun 2012. Baker’s
diary memiliki produk unggulan yaitu custom cupcakes. Kurang nya awareness
masyarakat terhadap Baker’s Diary merupakan salah satu faktor utama yang
menghambat peningkatan penjualan sehingga tidak mencapai target yang
diinginkan oleh pemilik Baker’s Diary. Oleh Karena itu, penulis merasa perlu
adanya promosi untuk meningkatkan awareness masyarakat terhadap baker’s
diary. Metodologi Penelitian yang digunakan adalah kualitatif dan kuantitatif.
Kualitatif menggunakan teknik pengumpulan data observasi, dan wawancara.
Kuantitatif menggunakan teknik pengumpulan data kuesioner. Metodologi
perancangan yang dilakukan adalah mengumpulkan data, menganalisis data,
membuat konsep visual, desain dan implementasi. Pesan yang ingin disampaikan
adalah berbagi cupcakes dengan cinta. Untuk strategi visual menggunakan gaya
shabby chic. Media promosi primer yang digunakan yaitu flyer, Mini Billboard
dan media sosial dan media sekunder yaitu poster, katalog, brosur, merchandise,
banner, dan website. Dengan perancangan promosi yang baik, penulis berharap
Baker’s Diary dapat dikenal oleh masyarakat luas sehingga mencapai target
penjualan yang diinginkan owner serta dapat menjadikannya sebagai salah satu
toko kue pilihan masyarakat.

Kata kunci : Baker’s Diary, media, promosi, kue

vii

Perancangan Promosi Baker's..., Amanda Grady, FSD UMN, 2018



ABSTRACT

Baker’s Diary is a shop that sells cakes since 2012. Baker’s Diary has a superior
product that is custom cupcakes. His lack of public awareness of Baker’s Diary is
one of the major factors hindering the increase in sales that did not achieve the
desired targets by the owner of Baker’s Diary. Hence, the author felt the need for
a media campaign to raise public awareness of the Baker’s Diary. The research
methodology I use are qualitative and quantitative. Qualitative uses observational
data techniques, and interviews. Quantitative uses questionnaire data technique.
The design methodology is used to collect data, analyze data, creating visual
concepts, design and implementation. The message I want to present is to share
cupcakes with love. For visual strategy I use is shabby chic style. Primary
promotional media I use are flyers, mini billboards and social media and
scondary media are posters, catalogs, brochures, merchandise, banners and
webite. With the proper strategy of a good promotion, the author’s hope is so that
Baker’s Diry can be known by the wider community so as to achieve the desired
target sales of the owner wishes to and can make it as one of the community’s
preferred cake shop.

Keywords : Baker’s Diary, media, promotion, cake
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