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ABSTRAKSI

Cruelty free makeup merupakan sebuah solusi berupa produk yang terbentuk dari
adanya pelanggaran dalam praktek pengujian hewan untuk kosmetik. Produk-
produk cruelty free makeup kemudian mulai menjadi bagian hidup bagi beberapa
orang namun belum banyak masyarakat yang menyadari hal ini. Salah satu solusi
yang dapat dilakukan dalam bidang komunikasi visual yaitu menggunakan
kampanye sosial. Rumusan masalah yang dijabarkan yaitu tentang bagaimana
perancangan kampanye sosial penggunaan kosmetik cruelty free pada wanita di
Jakarta. Metode penelitian yang digunakan yaitu mix method. Perancangan
kampanye sosial ini menggunakan konsep malaikat pelindung. Konsep malaikat
pelindung dipilih untuk menggambarkan sifat pengguna cruelty free makeup.
Strategi yang digunakan yaitu storytelling. Perancangan ini menghasilkan desain
visual kampanye sosial yang akan berlangsung selama 6 bulan dengan acara
puncak pada bulan Oktober. Desain menggunakan media online maupun offline
yaitu iklan media sosial, social media post, tampilan website, poster, flyer, x-
banner, stiker dan gantungan kunci. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat
menyampaikan pesan untuk menggunakan cruelty free makeup pada masyarakat.

Kata kunci : kampanye sosial, makeup, cruelty free
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ABSTRACT

Cruelty free makeup is a product which exists because of pinalties in animal
testing procedures. This idea not only remains in a product but also became a
lifestyle for a few people but the problem was not many people knew about this.
This research try to solved the problem with social campaign to use cruelty free
cosmetics especially women in Jakarta. Mix method was used for research
methodology. The concept which used is guardian angel. Guardian angel was
choosen because it represents characteristics of cruelty free makeup users and
assosciate with benefit of cruelty free makeup. This research used storytelling
strategy. Online and offline medias was used in this research which proceed for 6
months. The medias used in this campaign are social media ad, social media
posts, website, posters, flyers, stickers, x-banner and keychains. This research
hoped to be helpful for spreading message and changing people’s behaviour with
this idea.

Keywords : social campaign, makeup, cruelty free
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