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ABSTRAKSI 

Berlari merupakan salah satu jenis olahraga yang semakin digemari oleh 
masyarakat di Indonesia. Selain berfungsi untuk menyehatkan tubuh, karena 
sangat mudah untuk dilakukan sehari-hari, kini berlari juga dijadikan sebagai gaya 
hidup. Sepatu lari merupakan salah satu penunjang utama dalam berlari, maka 
dari itu masyarakat pun semakin mencari sepatu berkualitas yang dapat 
menunjang kegiatan berlari mereka dengan baik.  

Penggunaan sepatu dengan merk internasional pun sudah tidak asing di Indonesia. 
Adapun 910 (NineTen), salah satu produsen sepatu lokal di Indonesia yang 
memproduksi sepatu dengan teknologi yang tidak kalah dari sepatu lari 
internasional. Berdiri sejak tahun 2013, 910 (NineTen) berfokus dalam 
mengembangkan sepatu-sepatu lari dengan teknologi terkemuka dan harga yang 
terjangkau.  Namun keberadaannya masih kurang disadari oleh masyarakat 
Indonesia. Maka dari itu diperlukan perancangan visual promosi bagi brand 910 
(NineTen) agar awareness masyarakat terhadap produk yang disediakan 910 
menjadi lebih tinggi di kalangan dewasa muda dengan usia 18-30 tahun. 

 

Kata kunci : (lari, sepatu, kesehatan, gaya hidup) 
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ABSTRACT 

Running is a type of sport that is increasingly favored by people in Indonesia. In 
addition to nourishing the body, running is also very easy to do everyday, and that 
makes running has now become a lifestyle. Running shoes is one of the main 
aspects in running, so the community is increasingly looking for quality shoes that 
can support their running activities well. 

The use of shoes with international brands was already familiar in 
Indonesia. There is 910 (NineTen), one of the local shoe manufacturers in 
Indonesia that produce shoes with technology that is not inferior to international 
running shoes. Established since 2013, 910 (NineTen) focuses on developing 
running shoes with leading technology and affordable prices. But its existence is 
still less realized by the people of Indonesia. Therefore it is necessary to design a 
visual promotion for the brand 910 (NineTen) so that the awareness of the 
product 910 becomes higher in the young-adult community from 18-30 years old. 

Keywords: (run, shoe, health, lifestyle)  
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