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ABSTRAK

Oleh: Emily Karim

Penelitian ini mengangkat teori Political Public Relations dengan tema tentang
publisitas Joko Widodo di media sosial Facebook di mana fokus penelitiannya
terletak pada pembentukan citra di mata pemilih pemula yang terpengaruh dan
terbentuk berkat aktivitas Public Relations dalam melakukan publisitas secara
online tentang sosok Joko Widodo, melalui pemanfaatan new media.

Penelitian ini difokuskan pada studi kasus yang dikhususkan dalam periode
Kampanye Pilpres 2014 melalui pendekatan kuantitatif. Informan penelitian ini
adalah pemilih pemula yang tergabung ke dalam kelompok likers fanpage
Facebook resmi Ir H Joko Widodo, dengan psikografis dan demografis yang telah
ditetapkan.

Dalam proses penelitian ini diperoleh informasi mengenai pembentukan citra di
mata pemilih pemula yang terpengaruh dari publisitas di fanpage Facebook resmi
Ir H Joko Widodo sebesar 35,9% yang menunjukan suatu tingkatan pengaruh
yang cukup lumayan, namun tidak terlalu tinggi dan signifikan.

Analisis tersebut dilakukan melalui penyebaran kuesioner terhadap responden
yang menjadi target sasaran publisitas. Sehingga memperoleh hasil bahwa prinsip-
prinsip dasar publisitas memiliki korelasi positif dan memberikan pengaruh
terhadap komponen pembentukan citra.

Kata Kunci: Public Relations, Political Public Relations, New Media,
Publicity, Image
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